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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

3.1. Objek dan Lokasi Penelitian 

Objek penelitian ini adalah iklan baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. Siranda Semarang. Alasan pemilihan 

baliho tersebut dikarenakan iklan yang digunakan berada di titik pandang lampu 

lalu lintas dan terletak di tengah kota. Selain itu iklan baliho tersebut berada dalam 

periode pelaksanaan penelitian. 

 

 

Gambar 3.1. Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang di Jl. 

Diponegoro (Tanjakan Siranda) Semarang 
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3.2. Populasi, Sampel, dan Teknik Sampling 

3.2.1. Populasi 

Populasi merupakan keseluruhan kelompok orang, kejadian, atau hal minat 

yang ingin peneliti investigasi (Sekaran dan Bougie, 2018). Populasi dalam 

penelitian ini adalah calon mahasiswa Unika Soegijapranata Semarang yang berasal 

dari siswa kelas XII SMA swasta di Kota Semarang tahun ajaran 2019/2020 yang 

termasuk dalam 10 besar SMA swasta dengan registrasi terbanyak pada Unika 

Soegijapranata. 

 

Tabel 3.1. Asal Sekolah Calon Pendaftar 

No Nama Sekolah 

1 SMA Karangturi Semarang  

2 SMA Kristen YSKI Semarang 

3 SMA Tritunggal Semarang  

4 SMA Krista Mitra Semarang 

5 SMA Kristen Terang Bangsa Semarang 

6 SMA PL Don Bosko Semarang 

7 SMA Sint Louis Semarang 

8 SMA Sedes Sapientiae Semarang 

9 SMA Theresiana 1 Semarang 

10 SMA Kolese Loyola Semarang 

Sumber : Data dari PRM Unika Soegijapranata, Semarang, 2019 

 

3.2.2. Sampel 

Sampel adalah sebagian dari populasi yang terdiri dari sejumlah anggota 

yang dipilih dari populasi (Sekaran dan Bougie, 2018). Sampel dalam penelitian ini 

adalah sebagian siswa kelas XII SMA swasta di Kota Semarang tahun ajaran 

2019/2020 yang termasuk dalam 10 besar SMA swasta dengan registrasi terbanyak 

pada Unika Soegijapranata.  
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Penentuan total sampel digunakan rumus Lemeshow (Sugiyono, 2013) 

sebagai berikut : 

 

Dimana : 

Z1/2   =  Nilai dari tabel distribusi normal sampel 

α   =  0,05 

e    =  error of estimate (0,2) 

Berdasarkan rumus di atas sampel dapat dihitung sebagai berikut : 

 

n  =  96,04  dibulatkan  96 

Sampel pada penelitian ini ditentukan dengan menggunakan teknik 

sampling proporsional sampling, dimana menurut (Sugiyono, 2013) adalah 

pengambilan sampel yang memperhatikan pertimbangan unsur-unsur atau kategori 

dalam populasi penelitian. Dari perhitungan diatas, sampel yang diperoleh 

sebanyak 96 orang responden. Penentuan jumlah sampel akan dilakukan sesuai 

dengan persentase proporsional jumlah siswa pada SMA yang bersangkutan 

sebagai berikut: 
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Tabel 3.2. Sampel 

No Nama Sekolah Jumlah 

Siswa 

Persentase Jumlah 

Sampel 

1 SMA Karangturi Semarang  232 19,88 19 

2 SMA Kristen YSKI Semarang 145 12,43 12 

3 SMA Krista Mitra Semarang 78 6,68 6 

4 SMA Kristen Terang Bangsa Semarang 206 17,65 17 

5 SMA PL Don Bosko Semarang 168 14,40 14 

6 SMA Theresiana 1 Semarang 76 6,51 6 

7 SMA Kolese Loyola Semarang 262 22,45 22 

Total 1167 100 96 

Sumber : Data dari PRM Unika Soegijapranata, Semarang, 2019 

 

3.2.3. Teknik Sampling 

Sampel adalah sebagian dari anggota populasi. Kriteria pengambilan sampel 

adalah sebagai berikut: 

1. SMA swasta yang mau memberikan izin untuk pengambilan data 

2. Siswa kelas XII SMA swasta yang pernah melihat iklan baliho Unika 

Soegijapranata 

3. Siswa kelas XII SMA yang masih aktif 

 

3.3. Pengumpulan Data 

3.3.1. Jenis dan Sumber Data 

Jenis data yang diperlukan dalam penelitian ini adalah data primer. Data 

primer merupakan data yang didapat langsung dari sumber pertama, baik dari 

individu maupun perseorangan seperti hasil wawancara atau hasil pengisian 

kuesioner dengan tujuan tertentu sesuai dengan kebutuhan (Sugiyono, 2013). Pada 

penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dengan cara menyebarkan 

kuesioner penelitian kepada responden. 
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3.3.2. Teknik Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data yang digunakan untuk memperoleh data yang 

dibutuhkan dalam penelitian ini adalah kuesioner yang merupakan daftar 

pertanyaan yang harus dijawab atau daftar isian yang harus diisi oleh responden 

(Sugiyono, 2013). Pada penelitian ini menggunakan kuesioner yang harus diisi oleh 

responden yang digunakan untuk mengukur efektivitas iklan baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang menggunakan model EPIC. 

Pendistribusian kuesioner mengenai penelitian ini adalah dengan 

mendatangi secara langsung ke masing-masing sekolah yang menjadi populasi 

dalam penelitian. Setelah proses permohonan izin, hanya 7 dari 10 sekolah yang 

mengizinkan peneliti untuk melakukan penelitian dan menyebarkan kuesioner 

kepada siswa sekolah yang bersangkutan. Sekolah yang menolak untuk membantu 

penelitian adalah SMA Sedes Sapientae, SMA Tri Tunggal, dan SMA Sint Louis.  

Alasan penolakan adalah padatnya agenda sekolah menjelang Ujian Nasional pada 

saat kuesioner penelitian hendak disebarkan. 

Oleh karena adanya penolakan terhadap beberapa sekolah, peneliti 

melakukan penyesuaian jumlah sampel yang sesuai dengan kriteria pengambilan 

sampel, yaitu dari 96 responden menjadi 85 responden. Kuesioner penelitian 

diserahkan kepada guru BK masing-masing sekolah dan diisi ketika mata pelajaran 

tersebut. Peneliti menerima hasil dari pengisian kuesioner dalam waktu 1-2 minggu. 

Skala pengukuran yang digunakan dalam penelitian ini adalah skala Likert. 

Menurut Sugiyono (2013), skala Likert berhubungan dengan pertanyaan tentang 
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sikap seseorang terhadap sesuatu. Responden diminta mengisi pertanyaan dalam 

skala ordinal berbentuk verbal dalam jumlah kategori tertentu, yaitu : 

  STS 1  2  3  4  5 SS    

 

3.3.3. Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

3.3.3.1. Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan dengan tujuan untuk mengukur apakah pertanyaan 

dalam alat ukur betul-betul dapat mengukur apa yang hendak diukur (Ghozali, 

2016). Uji ini dilakukan dengan mengkorelasikan skor item pertanyaan dengan total 

skor konstruk atau variabel. Komputasi koefisien korelasi antara item dengan skor 

total akan mengakibatkan over estimate terhadap korelasi yang sebenarnya, 

sehingga perlu dilakukan koreksi dengan menggunakan rumus Part-Whole.  

Berkaitan dengan uji korelasi yang dikoreksi dengan part-whole, maka hasil 

uji validitas pada penelitian ini dilihat dari output correlated item-total correlation 

(Ghozali, 2016). Kriteria untuk menetapkan item valid atau item gugur adalah 

dengan membandingkan antara r hitung dengan r tabel. Apabila r hitung < r tabel 

maka item dinyatakan gugur, dan sebaliknya apabila r hitung > r tabel maka item 

dinyatakan valid (Ghozali, 2016). Terdapat 30 hasil penyebaran kuesioner yang 

dilakukan try out untuk mengetahui validitas dan reliabilitas pertanyaan kuesioner 

penelitian dengan hasil sebagai berikut: 
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Tabel 3.3. Hasil Uji Validitas 

Variabel Indikator r hitung r tabel Keterangan 

Empathy Maksud jelas 0,650 0,3061 Valid 

Mudah dimengerti 0,707 0,3061 Valid 

Gambar menarik 0,841 0,3061 Valid 

Persuasion Tertarik kuliah 0,830 0,3061 Valid 

Tertarik mendaftar 0,830 0,3061 Valid 

Impact Suasana belajar 0,863 0,3061 Valid 

Informasi 0,863 0,3061 Valid 

Keunggulan 0,863 0,3061 Valid 

Communication Mudah diingat 0,799 0,3061 Valid 

Kesan positif 0,784 0,3061 Valid 

Paham 0,767 0,3061 Valid 

 

Dari hasil tabel 3.3 terlihat bahwa semua indikator sudah valid, terbukti 

dengan nilai r hitung yang lebih besar dibandingkan dengan r tabel pada df=28 (30-

2) dan α=0,05. 

3.3.3.2. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui apakah suatu alat 

ukur merupakan indikator dari variabel atau konstruk. Suatu alat ukur dinyatakan 

reliabel atau handal jika jawaban responden terhadap pertanyaan adalah konsisten 

atau stabil dari waktu ke waktu (Ghozali, 2016). Uji reliabilitas dilakukan dengan 

menggunakan Alpha Cronbach. Kriteria untuk menetapkan suatu alat ukur reliabel 

adalah nilai Alpha Cronbach> 0,700 (Nunnally dikutip Ghozali, 2016) 

Hasil dari uji reliabilitas tryout dapat dilihat sebagai berikut: 

 

Tabel 3.4. Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha Standar Keterangan 

Empathy 0,842 0,700 Reliabel 

Persuasion 0,907 0,700 Reliabel 

Impact 0,929 0,700 Reliabel 

Communication 0,883 0,700 Reliabel 
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Berdasarkan tabel 3.4, dapat diketahui bahwa seluruh variabel sudah 

reliabel dengan nilai Cronbach Alpha > 0,700. 

 

3.3.4. Teknik Analisis Data 

Efektivitas iklan diukur dengan EPIC Model. Terdapat empat dimensi, yaitu 

dimensi empati, persuasi, dampak, dan komunikasi. Pengelolaan data EPIC Model 

adalah dengan tabulasi sederhana dan skor rataan setiap dimensi EPIC Model yaitu 

Empathy, Persuasion, Impact dan Communication, kemudian untuk mengetahui 

efektifitas tiap dimensi, nilai rata-rata tersebut dikonversi ke rentang skala EPIC 

Model yaitu dari sangat tidak efektif (STE) sampai dengan sangat efektif (SE) 

(Perbangsa, 2013). 

Perhitungan dilakukan dengan memberikan bobot skala Likert (1-5) pada 

setiap jawaban responden dari pertanyaan yang diberikan. Setelah itu, digunakan 

rentang skala penilaian untuk menentukan posisi tanggapan responden dengan 

menggunakan nilai skor setiap variabel. Bobot alternatif jawaban yang terbentuk 

dari teknik skala peringkat terdiri dari kisaran antara 1-5 (Sangat tidak setuju hingga 

sangat setuju) yang menggambarkan posisi yang sangat negative ke yang positif. 

Selanjutnya dihitung rentang skala dengan rumus, sebagai berikut  : 

𝑅𝑠 =
𝑅(𝐵𝑜𝑏𝑜𝑡)

𝑀
 

Keterangan : 

R (Bobot) = bobot terbesar – bobot terkecil 

M  = banyaknya kategori bobot 

Rs   = rentang skala 
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Karena rentang skala Likert yang dipakai dalam penelitian ini adalah 1 

hingga 5,maka rentang skala penilaiannya adalah : 

𝑅𝑠 =
5 − 1

3
= 1,33 

Sehingga posisi keputusan efektivitasnya adalah sebagai berikut : 

 

Tabel 3.5. Kategori Efektivitas 

No Rentang Skala Keterangan 

1 1,000-2,333 Tidak efektif 

2 2,333-3,666 Cukup efektif 

3 3,666-5,000 Efektif 

 

 


