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ABSTRAK

SEVERIN HANUSA PUTRI, NIM: 14.M1.0088. Bauran Komunikasi Pemasaran
pada Throox Original sebagai Distro Clothing Berdasarkan pada Skateboarding
Fashion. Skripsi, Jurusan Ilmu Komunikasi, Fakultas Hukum dan Komunikasi.
Universitas Katholik Soegijapranata. 2020

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan bauran komunikasi
pemasaran yang dilakukan oleh Throox Original sebagai Distro Clothing
berdasarkan pada Skateboarding Fashion. Banyaknya Distro Clothing di Kota
Surakarta mengakibatkan persaingan antara Distro Clothing tersebut dengan yang
lainnya. Throox Original mengangkan tema Skateboarding Fashion untuk produk-
produk yang dijual. Oleh karena itu, penulis tertarik untuk meneliti bagaimana
penerapan Bauran Komunikasi Pemasaran pada Throox Original sebagai Distro
Clothing Berdasarkan pada Skateboarding Fashion. Penelitian ini menggunakan
jenis penelitian kualitatif metode deskriptif. Metode deskriptif adalah melakukan
penelitian langsung secara intensif, observasi, wawancara yang mendalam,
menggambarkan dan menyajikan sesuai fakta yang ada dilapangan. Penulis dalam
menggali informasi melakukan wawancara mendalam dengan Head Manager, staff
bagian pemasaran, staff bagian periklanan, dan pembeli. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui penerapan bauran komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh
Throox Original. Hasil dari penelitian ini adalah dengan menggunkan bauran
komunikasi pemasaran, Throox Qriginal menggunakan tiga tahap yaitu periklanan,
promosi penjualan, dan acara dan pengalaman. Pada tahap periklanan
mempermudah mereka dalam mengenalkan produk dan cepat diakses oleh calon
pembeli melalui instagram dan LINE@, pada tahap promosi penjualan Throox
Original memberikan bonus produk secara gratis untuk menarik pelanggan, dan
pada tahap acara dan pengalaman Throox Original berpartisipasi dalam acara Go
Skateboarding Day dan Sole Vacation sebagai sponsor untuk mengenal lebih dekat
calon pembeli.

Kata Kunci: Bauran Komunikasi Pemasaran, Distro Clothing, Skateboarding
Fashion



ABSTRACT

SEVERIN HANUSA PUTRI, NIM: 14.M1.0088. Marketing Communication Mix
of Throox Original as A Distro Clothing Based on Skateboarding Fashion. A thesis,
Majoring in Communication Science. Faculty of Law and Communication.
Soegijapranata Catholic University. 2020

The research aimed to found out the use of marketing communication mix
in Throox Original as a distro clothing on the skateboarding fashion. The number
of distro clothings in the city of Surakarta affected the competition between these
distro clothing with other. Throox Original themed skateboarding fashion to sale
their products. Therefore, the author interested to researched how the use of
marketing communication mix worked to. Throox Original as distro clothing which
sale the skateboarding fashion.  The research- qualitative research was using
descriptive method. .Descriptive’ method namely did direct research intensively,
observation, describing and in- depth interview, explained and according to the fact
in the field. Researchers in-dug information conducted in-depth interviews with
Head Manager, -marketing staff, advertising staff, and customers. The study was
aiming to determined the implementation of marketing communication mix
conducted by Throox Original. The research result that Throox Original was using
three step of the marketing communication mix namely, advertising, sales
promotion, and event and experience. In the advertising stage could facilitated
Throox Original to introduced their products and the prospective buyers could
quickly accessed the products from Instagram and Line@, in the sales promotion
stage, Throox Original was giving some free stuff to entertained the buyer, and in
the event and experiences stage, Throox Original was participating into Go
Skateboarding Day and Sole Vacation as the sponsor to-approached the prospective
buyers.

Keyword: Marketing Communication Mix, Distro Clothing, Skateboarding
Fashion
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