
 
 

PENERAPAN DIGITAL MARKETING DAN PENGARUHNYA 

TERHADAP KEBERHASILAN WANITA PENGUSAHA 

(Studi Kasus UMKM di Kecamatan Tembalang) 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Memenuhi Syarat Mencapai Gelar Sarjana Strata Satu (S1)  

Ekonomi di Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Katolik Soegijapranata 

 

 

 

Christina Johan Gita Ananda 

16.D1.0179 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2020



 
 

PENERAPAN DIGITAL MARKETING DAN PENGARUHNYA 

TERHADAP KEBERHASILAN WANITA PENGUSAHA 

(Studi Kasus UMKM di Kecamatan Tembalang) 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Memenuhi Syarat Mencapai Gelar Sarjana Strata Satu (S1)  

Ekonomi di Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Katolik Soegijapranata 

 

 

 

Christina Johan Gita Ananda 

16.D1.0179 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2020 

 



ii 
 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 



ii 
 

HALAMAN PENGESAHAN   

Judul Tugas Akhir: : Penerapan Digital Marketing dan Pengaruhnya Terhadap Keberhasilan 

Wanita Pengusaha (Studi Kasus UMKM di Kecamatan Tembalang) 

Diajukan oleh : Christina Johan Gita A 

NIM : 16.D1.0179 

Tanggal disetujui 

Telah setujui oleh 

: 30  September  2020 

Pembimbing : Drs. R. Bowo Harcahyo M.B.A. 

Penguji 1 : Dr. Ch. Yekti Prawihatmi S.E., M.Si. 

Penguji 2 : Drs. Y. Sugiharto M.M. 

Penguji 3 : Drs. R. Bowo Harcahyo M.B.A. 

Ketua Program Studi : Dr Widuri Kurniasari S.E., M.Si. 

Plt. Dekan : Yusni Warastuti S.E., M.Si. 

Halaman ini merupakan halaman yang sah dan dapat diverifikasi melalui 

alamat di bawah ini. 

sintak.unika.ac.id/skripsi/verifikasi/?id=16.D1.0179 

 

 

 



iii 
 

 



iv 
 

 



v 
 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh penerapan 

digital marketing terhadap keberhasilan suatu usaha yang dipengaruhi oleh 

pengetahuan teknologi internet marketing pada wanita pengusaha. Dan diharapkan 

penelitian ini dapat memberikan referensi baru terhadap wanita pengusaha yang 

sudah menggunakan digital marketing maupun yang belum agar menerapkan digital 

marketing pada usahanya supaya dapat mengembangkan usahanya. 

Dalam penelitian ini data yang digunakan adalah data primer yang 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dengan metode Purposive Sampling. 

Sampel dalam penelitian ini terdapat 33 responden pengusaha wanita yang 

menggunakan digital marketing dalam usahanya dan merupakan pelaku usaha yang 

berada di Kecamatan Tembalang. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Pengetahuan Teknologi Internet 

Marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap Penerapan Digital Marketing 

dan Penerapan Digital Marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keberhasilan Usaha. Variabel independen yang memiliki pengaruh terbesar terhadap 

Penerapan Digital Marketing adalah Pengetahuan Teknologi Internet Marketing. 

 

Kata Kunci: Pengetahuan Teknologi Internet Marketing, Penerapan Digital 

Marketing, Keberhasilan Usaha. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine how the influence of the application of digital 

marketing on the success of a business that is influenced by knowledge of internet 

marketing technology in women entrepreneurs. And it is hoped that this research can 

provide a new reference for women entrepreneurs who have used digital marketing or 

who have not to apply digital marketing to their business that they can develop their 

business. 

In this study, the data used are primary data collected through questionnaires 

with purposive sampling method. The sample in this study consisted of 33 female 

entrepreneur respondents who use digital marketing in their business and are business 

actors who are in Tembalang District. 

The results of this study indicate that Internet Marketing Technology 

Knowledge has a positive and significant effect on the application of digital 

marketing and the application of digital marketing has a positive and significant 

effect on business success. The independent variable that has the greatest influence on 

the application of digital marketing is the knowledge of internet marketing 

technology. 

 

Keywords: Internet Marketing Technology Knowledge, Digital Marketing 

Application, Business Success. 
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