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BAB IV 

STRATEGI KREATIF 

4.1. Konsep Perancangan 

 

Bagan 4.1. Konsep Perancangan  

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

 Perancangan desain website ini berakar pada perancangan komunikasi visual 

dengan menggunakan media website interaksi sebagai media utama. Berlatar 

belakang masalah ketidak tahu masyarakat mengenai waktu dan tempat donor darah, 

yang dilakukan di luar Gedung. Maka konesp dari perancangan website ini adalah 

menyediakan informasi penjadwalan schedule berbasis mobile dengan penerapan 

layout yang responsive. Berdasarkan fungsi utamanya website akan menyampaikan 

informasi donor darah di PMI Kota Semarang, terutama yang dilaksanakan di luar 

Gedung, sehingga dapat meningkatkan minat usia remaja untuk donor darah. Website 

ini akan dibekali dengan filter tempat dan waktu, yang dapat mendeteksi jarak terdekat 

dari lokasi pengguna, serta memberikan pengingat melalui notifikasi yang tersambung 

dengan whatsapp bisnis. Pemilihan media website agar komunikasi visual dapat 

tersampaikan secara efektif sehingga dapat meningkatkan kesadaran untuk donor 

darah. 

4.2. Konsep Verbal 

Pemilihan Bahasa 

 Penggunaan Verbal dalam perancangan website ini menggunakan Bahasa 

Indonesia. Tujuan pemilihan Bahasa Indonesia, mudah dipahami, terutama digunakan 

untuk menu utama, sedangkan untuk kalimat persuasife digunakan bahasa tidak resmi, 

yang kaitannya dekat dengan anak muda. 
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4.3. Konsep Visual 

4.3.1. Tema 

 Tema yang digunakan dalam website ini mengarah pada tema sederhana 

simple, modern dan efisien. Hal tersebut dipilih dengan menyesuaikan target 

sasaran yang dengan rentang usia 17 -25 Tahun, dengan SES A – B yang 

cenderung menyukai hal yang minimalis, simple dan informatif. 

 

4.3.2. Referensi Desain 

   

Gambar 4.1. Refernsi Desain Perancangan  

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

4.3.3. Tone and Manner 

 Tone and manner yang digunakan dalam website ini adalah sederhana, 

simple, serta informatif dalam menyajikannya. Dengan prioritas utama layout 

perangkat gawai (gadget). 

 

4.3.4. Aplikasi Logo 

 

Gambar 4.2. GIF Motion Logo Peduli Darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 
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Gambar 4.3. Logo Peduli Darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

 Logo bertuliskan Peduli Darah; Sekarang simpel aja mengartikan yang 

sebelumnya beranggapan; bingung untuk memperoleh informasi waktu dan 

tempat donor terdeket, sekarang mendonorkan darah sudah mudah dan praktis. 

Logo tersebut dibuat dengan memadukan beberapa elemen yang membentuk 

seperti penggunaan huruf awalan “P” peduli sebagai identitas Gerakan/ajakan; 

selanjutnya tetesan darah, dengan arti “membutuhkan” kepedulian dari para calon 

pendonor, serta garis jalan / lokasi / maps dari garis luar yang menunjukan masuk 

lokasi tempat donor darah.  

 

 Logotype menggunakan font sans serif untuk memunculkan kesan modern 

dan tidak kaku pada bagian ujung font, serta sebagai penggambaran bahwa 

sistem yang ada pada informasi ini bersifat simpel dan mudah untuk dipahami. 

 

 Website tersebut akan menampilkan informasi waktu dan tempat donor 

darah. Serta penggunaan nama tersebut akan diterapkan pada URL (Uniform 

Resource Locator) atau alamat website : pedulidarah.id sehingga dengan nama 

tersebut strategi komunikasi akan lebih tersampaikan dengan lebih mudah di ingat 

oleh target sasaran. 
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4.3.5. Aplikasi Warna Logo 

 Logo menggunakan warna monokromatik dari warna merah, dengan tidak 

menghilangkan ciri khas Palang Marah Indonesia. 

 

 

 

Gambar 4.4. Kode warna Logo  

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

4.3.6. Penggunaan Tipografi 

 

Gambar 4.5. Penggunaan Jenis Huruf 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

 Jenis font yang akan digunakan pada website adalah Roboto family, karena 

pada font tersebut sudah compatible dengan beberapa perangkat seperti desktop, 

bahkan ponsel pintar, serta memiliki tingkat keterbacaan yang sangat baik. Seperti 

yang dikutip dari laman fonts.google.com merupakan font yang dikembangkan 

oleh google sebagai font sistem untuk OS selulernya Android, dan dirilis 2011. 

Mengingat target sasaran banyak menggunakan OS Andorid, maka pilihan 

tersebut dianggap tepat, tersedianya font pada sistem akan mempercepat 

halaman saat mengaksesnya. 

 

4.3.7. Warna 

 Warna mendukung sebagai alat komunikasi non verbal yang bisa 

mengarahkan pesan secara visual. Maka perlu digunakan beberapa warna 

kombinasi (Neutral Colors) yang diambil dari warna base awal. Serta diperlukan 

warna lain seperti varian warna sekunder yang dapat menjadi kontras rasio 

tersendiri. 
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 Diantaranya sebagai berikut : Warna primer (baseline) Warna sekunder, dan 

Varian terang dan gelap untuk membedakan tombol aksi aktif atau tidak, serta 

didukung tema modern seperti Dark Mode & light mode 

 

Gambar 4.6. Penggunaan Warna 

Sumber : Dokumen Pribadi 

4.3.8. Kerangka Website 

 

 

Bagan 4.2. Skema Kerangka Website 

Sumber : Dokumen Pribadi 

  

 Pada kerangka website ini akan dijelaskan peran serta dari masing masing 

halaman yang saling hubungan satu sama dengan yang lain. Website Peduli 

Darah (sekarang simple aja) membuat perancang menggunakan perpaduan 

sistem UI pop up dan direct to link, untuk mempermudah target. serta dibekali 

sistem yang terintergrasi dengan google API yang terkoneksi server database PMI. 

 Menitik beratkan untuk kemudahan diakses dari ponsel pintar, maka 

beberapa botton dan aset lainnya disesuaikan untuk kemudahan. maka saat target 

mengakses laman pedulidarah.id akan diarahkan pada halaman beranda, yang 

didapat mengakses informasi secara langsung, baik dengan login maupun tidak 
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dengan login, namun untuk mendapat menikmati fasilitas maps menuju lokasi 

target diharuskan Login terlebih dahulu.  

 Dasbor utama akan menampilkan semua jadwal donor darah dengan 

lengkap, namun sebelumnya akan diminta untuk menyalakan akses akurasi 

terhadap lokasi. Pada halaman pilih jadwal, target akan ditampilkan maps dan 

kesediannya, untuk yang tidak bersedia harus membagikan jadwal tersebut pada 

social media target, dengan tujuan menarik minat calon pendonor lainnya melalu 

komonitas lainnya, setelah dilakukan akan dikembalikan ke halaman awal 

beranda. 

 Untuk keamaan sistem data diri dan keamanan lokasi hal tersebut hanya 

akan tersimpan selama masih dalam satu sisi login yang sama, setelah selesai 

sesi maka secara otomatis akan hilang dan keluar, artinya target harus login lagi. 

 

4.3.9. Material Aset Desain Website 

 

 

Gambar 4.7 Material Aset desain peduli darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

 Pada pemilihan material website yang digunakan ada menggunakan ciri 

garis dengan didukung warna merah, sedangkan untuk yang berwarna abu abu 

khusu untuk icon artinya sedang tidak aktif. 
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 Penyusunan ikon- ikon yang berkiatan dengan donor darah, akan di jadikan 

sebuah pola acak yang diletakkan pada bagian halaman website tertentu dengan 

metode overlay berfungsi untuk tetap memberikan ruang baca namun tidak 

membosankan serta untuk memberikan ciri khas pada website peduli darah, 

seperti berikut : 

 

Gambar 4.8 Ikon yang membentuk pola 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

4.3.10. Alur website (Flow) 

Gambar 4.9 Alur Website 

Sumber : Dokumen Pribadi 
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4.3.11. Halaman Utama Website Peduli Darah 

 

 

Prototype bisa diakses Scan QR atau di pedulidarah.epizy.com 

Gambar 4.10 User Interface Peduli Darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

4.3.12. User Interface Peduli Darah PC 

 

Gambar 4.11 User Interface Peduli Darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 

file:///E:/Kuliah%20Semester%208/PA%20DKV/COPY%20SIDANG/SIDANG%20PRA%20PA/Preview%20PA/pedulidarah.epizy.com
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4.3.13. User Interface Peduli Darah Smartphone 

 

 

Gambar 4.12 User Interface Peduli Darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 
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4.3.14. Media Pendukung 

a. Media Pendukung berupa Cuplikan pilihan Google 

Penerapan pada pencarian Google, dipilih karena target selalu 

menggunakan laman pencarian google saat hendak mencari informasi, Ketika 

target mencari dengan kata kunci “ donor darah hari ini “ secara otomatis akan 

muncul waktu dan tempat donor darah berdasarkan GPS lokasi pada website 

browser, maka pastikan GPS dalam keadaan nyala untuk dapat menikmati lokasi 

terkini. Hanya akan muncul jadwal donor darah yang aktif selebihnya akan 

diarahkan menuju website pedulidarah.id, untuk melihat informasi lengkap 

seperti jumlah kapasitas dan terintergrasi denggan google maps pada ponsel 

pintar target. 

 

Gambar 4.13 Media pendukung cuplikan pilihan dengan Google 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

b. Media Pendukung berupa Iklan Ads 

Media pendukung dari perancanga ini adalah iklan ads yang terdapat pada laman 

website tertentu, seperti pemberitaan online, dan beberapa laman yang sering 

diakses oleh target, pemasangan bersifat random, tergantung dengan situs 

penyedia iklannya. Pada prinsipnya iklan ads ini ketika di klik akan diarahkan ke 

situs peduli darah. 
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Gambar 4.14 Iklan promosi website peduli darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

 Penerapan Iklan Ads pada gambar 4.8 akan diterapkan di media elektronik 

seperti website dengan ukuran 720 x 300 px  yang terletak di bagian atas atau 

bawah pengiklan. 

 

              
Gambar 4.15 Iklan promosi website peduli darah  

Sumber : Dokumen Pribadi 

       

 

 Penerapan Iklan Ads pada gambar 4.9 akan diterapkan di media elektronik 

seperti website dengan ukuran 450 x 700 px yang terletak di bagian kanan 

website pengiklan. 
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Gambar 4.16 Iklan promosi website peduli darah 

Sumber : Dokumen Pribadi 

 

 Penerapan Iklan Ads pada gambar 4.10 akan diterapkan di media elektronik 

seperti website dengan ukuran 200 x 500 px yang terletak di bagian kanan 

website pengiklan. 

 

c. Media Pendukung berupa Instagram Ads 

Media pendukung dari perancangan ini adalah iklan pada Instagram berupa 

video feed dan juga insta stories. Instagram digunakan untuk mengarahkan 

pengunjung untuk dapat mengakses laman website peduli darah. Penggunaan 

lokasi disekitar Kota Semarang. 

     

  Gambar 4.17 Pengaplikasian Iklan pada Story Instagram Ads 

Sumber : Dokumen Pribadi 
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Gambar 4.18 Pengaplikasian Iklan pada post Instagram Ads 

Sumber : Dokumen Pribadi 

  


