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ABSTRAK 
  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara harga diri dengan 
perilaku konsumtif pada mahasiswa. Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini 
adalah terdapat hubungan negatif antara harga diri dengan perilaku konsumtif 
pada mahasiswa. Semakin tinggi tingkat harga diri maka semakin rendah 
perilaku konsumtif pada mahasiswa. Subjek penelitian ini adalah mahasiswa 
berusia 18-22 tahun dari berbagai universitas di Semarang. Penelitian ini 
menggunakan metode kuantitatif dengan alat ukur berupa skala. Penelitian ini 
menggunakan analisis korelasi product moment dari Pearson. Hasil yang 
diperoleh koefisien korelasi Pearson = 0,261 dengan p 0,007 (p < 0,01). hal ini 
menunjukan adanya hubungan positif yang sangat signifikan antara harga diri 
dan perilaku konsumtif pada mahasiswa. Dalam hal ini dapat disimpulkan bahwa 
hipotesis yang diajukan peneliti ditolak. 

Kata kunci: Harga Diri, Perilaku Konsumtif, Mahasiswa 
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ABSTRACT 
 

This study aims to understand the relationship between self-esteem and 

consumer behavior in college students. The hypothesis proposed in this study is 

the negative relationship between self-esteem and consumptive policies on 

college students. The higher the level of self-esteem, the lower the consumptive 

behavior of college students. The subjects of this study were 18-22 years old 

college students from various universities in Semarang. This research uses 

quantitative methods with scale measuring instruments. This study uses analysis 

of changes in product moment from Pearson. The results obtained with the 

Pearson correlation coefficient = 0.261 with p 0.007 (p <0.01). this shows that 

there is a very significant positive relationship between self-esteem and 

consumptive behavior among college students. In this case it can be concluded 

that the hypothesis proposed by the researcher is rejected. 

Keywords: Self-Esteem, Consumptive Behavior, College Students 
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