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Perusahaan yang mengiklankan produknya melalui iklan televisi 

dapat memperhatikan konten yang akan diproduksi untuk iklan. Dengan 

mengembangkan kreativitas dalam konten iklan, tidak hanya 

mengkomodifikasi budaya Tionghoa saja, tetapi juga budaya lainnya 

seperti budaya lokal yang tidak banyak dikenal oleh masyarakat Indonesia. 

Karena ketika sebuah budaya dikomodifikasi dalam iklan televisi, secara 

tiak langsung mengenalkan dan menyebar luaskan budaya tersebut. Hal itu 

merupakan hal yang baik agar budaya tersebut tidak hilang dan bisa 

dijaga. 

b. Kepada Masyarakat  

Agar masyarakat dapat mengambil makna yang positif dan dapat 

menerima perbedaan yang ada di Indonesia, masyarakat diharapkan dapat 

menghargai dan menghormati budaya di luar budaya Indonesia seperti 

budaya Tionghoa yang dijadikan tema dari sebuah iklan perusahaan 

Indonesia. Selain itu, dengan adanya penelitian ini masyarakat bisa 

mengenal, menjaga budaya yang ada supaya tidak hilang. 

c. Kepada Peneliti Selanjutnya 

Dengan adanya penelitian ini, penulis berharap   peneliti 

selanjutnya tidak hanya menganalisi iklan yang mengkomodifikasi budaya 

lainnya, terutama budaya lokal yang tidak banyak diketahui oleh 

masyarakat Indonesia. Dengan adanya penelitian ini, mengenalkan budaya 

kepada masyarakat. Masyarakat yang tidak tahu menjadi tahu tentang 

budaya yang dimiliki oleh negara Indonesia. 
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