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ABSTRAK 

Generasi milenial merupakan generasi yang produktif dan berani berwirausaha, berani 

mengambil tantangan untuk mengambil peluang agar dapat mengembangkan diri dalam 

bekerja. Tetapi kelompok usia ini memiliki sifat labil, pemikiran kurang matang dan mudah 

terpengaruh, sehingga dapat mengalami resiko seperti bangkrut jika tidak berhati-hati dengan 

saham yang dibeli. 

Milenial cenderung memiliki pola pikir yang pendek yang menyebabkan mereka kurang 

pintar mengatur keuangan, hal ini terjadi karena mereka belum sadar bahwa kemampuan 

manusia akan terbatasi oleh usia dan kekuatan fisik. Semakin bertambahnya usia kekuatan fisik 

kita akan berkurang dan pengeluaran akan meningkat seiring bertambahnya usia.  

Oleh karena itu perancang ingin mengenalkan dan mengajak generasi milenial untuk berani 

berinvestasi saham, dan agar memiliki dana yang cukup untuk di hari tua nanti. 

Millennial generation is a generation that is productive and has the courage to be an 

entrepreneur, who is brave enough to take the challenge to take the opportunity to develop 

herself at work. But this age group has unstable nature, thinking is not mature and easily 

influenced, so that it can experience risks such as bankruptcy if you are not careful with the 

shares purchased. 

Millennials tend to have a short mindset that causes them to be less good at managing 

finances, this is because they are not yet aware that human ability will be limited by age and 

physical strength. As we get older our physical strength will decrease and spending will 

increase with age. 

Therefore the designer wants to introduce and invite the millennial generation to dare to 

invest in shares, and so that they have sufficient funds for old age. 

Kata Kunci : Generasi Milenial, Investasi Saham, Keuangan, Resiko. 
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