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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 
 

 Lasem adalah kecamatan dari kabupaten Rembang yang terletak di Jawa Tengah. Lasem 

sendiri memiliki banyak wisata alam sekaligus kuliner yang terkenal, termasuk kebudayaan minum 

kopi yang terkenal dengan keunikannya dari kegiatan tersebut yang dapat dikenalkan kepada 

parawisatawan yang berkunjung ke Lasem . 

 Kopi lelet yang menjadi minuman khas Lasem dan kegiatannya yang terbilang unik tidak 

kalah menarik dengan kuliner-kuliner yang ada tetapi banyak wisatawan yang tidak mengetahui 

kegiatan tersebut. 

 Berdasarkan hasil observasi yang dilakukan dengan terjun ke warung-warung kopi lelet yang 

terkenal mengatakan bahwa banyak sekali wisatawan yang berkunjung ke Lasem untuk menikmati 

wisata batik, religi dan kuliner yang ada disana tetapi dari hal tersebut parawisatawan ini tidak 

mengetahui mengenai minuman khas dari Lasem ini yaitu kopi lelet dan kegiatan nglelet yang 

merupakan kebiasaan/ciri khas dalam menikmati kopi lelet dengan sebatang rokok yang di lelet. 

 Maka dari itu dilakukanlah perancangan komunikasi visual dalam bentuk fotografi yang 

diterapkan dalam media buku mengenai aktivitas nglelet yang menjadi ciri khas Lasem yang terbilang 

unik dan dapat menjadi daya tarik kepada para pecinta kopi dan sekaligus orang yang menyukai hal 

baru. Buku ini menggunakan pendekatan fotografi karena hal tersebut dapat mudah diterima dan 

dapat dinikmati dengan menggunakan komunikasi visual berupa fotografi, dari fotografi tersebut 

didukung dengan sedikit penjelasan berupa tulisan/tipografi digunakan untuk mendukung penjelasan 

dari foto yang tertera dalam buku tersebut agar mudah dipahami oleh orang dewasa yang 

membacanya. 

 Buku ini akan dibagikan dan dapat ditemui di beberapa restoran juga tempat yang menjual 

oleh-oleh . Bertujuan untuk isi dari buku tersebut tersampaikan kepada orang-orang dengan cepat, 

baik itu orang yang ada di Semarang maupun orang yang diluar Semarang buku ini nantinya juga di 

buat dalam softcopy yaitu berupa salinan PDF yang dapat dibaca di website/ situs resmi yang 

mengurusi tentang wisata sekaligus kuliner yang ada di Lasem yaitu Kesengsem Lasem.  

5.2 Saran 
 Untuk orang orang yang sudah membaca buku Mengenal Aktivitas Nglelet Khas Lasem ini 

diharapkan dapat mengunjungi Lasem dan juga menikmati kopi lelet dan melakukan aktivitas nglelet 
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secara langsung. Dari pengalaman tersebut diharapkan juga dibagikan kepada orang-orang terdekat 

agar bisa sekaligus mencoba aktivitas nglelet yang khas dari Lasem. 

5.3 Refrensi 

 

 

Gambar 5.1 Langkah Penyusunan Media 

           

Sumber: https://id.pinterest.com/pin/698058010980284384/ , http://kaffepausedk.com/kaffens-

oprindelse/ 

Gambar 5.2 Refrensi Penggunaan Warna Pada Media 
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