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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL (KARYA FOTOGRAFI) TENTANG 

AKTIVITAS NGLELET DI LASEM JAWA TENGAH 

 

 

Lasem adalah kota yang terkenal dengan tempat wisata alam, wisata religi, batik, dan kuliner dan 

mudah dijangkau oleh orang yang bertinggal di kota Semarang karena jaraknya yang tidak begitu jauh  

maka dari itu banyak dikunjungi oleh parawisatawan dari luar kota, dari semua hal tersebut namun 

minuman yang menjadi khas Lasem yaitu kopi lelet dan juga aktivitasnya yang sangat unik yaitu 

aktivitas nglelet tidak dikenal oleh parawisatawan yang berkunjung ke Lasem padahal dalam setiap 

hari libur banyak parawisatawan yang berkunjung ke kota Lasem, keunikan kopi lelet adalah dari 

ampas yang dihasilkan karena lebih lembut daripada ampas kopi yang lain karena dari proses 

penggilingan secara berulang-ulang juga aktvitas nglelet yang sudah kental menjadi kebudayaan di 

Lasem yaitu aktivitas yang dilakukan di warung kopi dengan membalut kertas rokok dengan ampas 

dari sisa kopi lelet, rokok yang dilelet memiliki aroma yang berbeda saat dinikmati adanya 

percampuran tembakau dan kopi juga dalam aktivitas nglelet ini terkadang kertas rokok digambar 

sebuah pola batik Lasem. Dalam perancangan ini fotografi dianggap efektif karena dapat 

menggambarkan suatu kejadian terlebih lagi didukung dengan penjelasan dari hal tersebut bertujuan 

agar target memiliki minat untuk mencoba kopi lelet sekaligus aktivitasnya.  

 

 

Kata Kunci: Kopi Lelet, Aktivitas Nglelet, Lasem 

 

 

 

 

 

 



 

VIII 
 

ABSTRACT 
 

VISUAL COMMUNICATION (PHOTOGRAPHIC WORKS) CONCERNING NGLELET 

ACTIVITIES IN CENTRAL JAVA LASEM 

 

 

Lasem is a famous city for its natural attractions, religious tourism, batik, and culinary and easily 

accessible to people who live in the city of Semarang because the distance is not so far and therefore 

visited by tourists from out of town, of all things but drinks what makes Lasem so unique is its lelet 

coffee and its unique activity is that it's not known by tourists visiting Lasem. In fact, on every 

holiday many tourists visit Lasem, the uniqueness of  lelet coffee is from the pulp produced because it 

is softer than pulp. other coffee because of the process of grinding repeatedly also nglelet activity that 

has become a culture in Lasem is an activity carried out in a coffee shop by wrapping cigarette paper 

with pulp from the rest of the slow coffee, sliced cigarettes have a different aroma when enjoyed by 

mixing tobacco and coffee are also active This bag is sometimes drawn cigarette paper drawn a 

Lasem batik pattern. In this design photography is considered effective because it can describe an 

event moreover supported by an explanation of it aims to make the target have an interest in trying 

lelet coffee as well as its activities. 
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