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ABSTRAK 

 

Kucing liar masih dianggap oleh sebagian masyarakat sebagai hewan pengganggu yang 

kotor. Oleh karena itu masih banyak kasus-kasus kucing liar yang diperlakukan secara buruk 

oleh manusia seperti ditendang, disiram, diusir karena mendekat untuk meminta makanan. 

Hal ini tak lain disebabkan karena meningkatnya secara pesat populasi kucing liar hingga 

terjadi overpopulasi. Akibatnya, setiap tahun ratusan bahkan ribuan kucing dibuang di tempat 

penampungan sampah ataupun di pasar. Meskipun sudah banyak komunitas peduli hewan 

yang terbentuk, nyatanya masalah yang ada masih belum dapat diatasi. Perlu adanya campur 

tangan langsung dari masyarakat untuk menanggulangi masalah ini sehingga pada akhirnya 

nanti manusia dan kucing liar dapat hidup berdampingan dengan damai dan nyaman.  

Kata kunci : overpopulasi, kucing liar, dibuang, pasar, masyarakat 

 

Stray cats are still considered by some people as dirty bullies. Therefore there are still many 

cases of stray cats that are treated badly by humans such as kicked, watered, expelled 

because they approached to ask for food. This is due to the rapid increase in wild cat 

population until overpopulation occurs. As a result, every year hundreds or even thousands of 

cats are dumped in garbage dumps or in markets. Although many animal care communities 

have been formed, the reality is that the problem cannot be solved yet. There needs to be 

direct intervention from the community to overcome this problem so that eventually humans 

and stray cats can coexist peacefully and comfortably. 

Keyword : overpopulation, stray cats, dumped, traditional market, people
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