
i 
 

LAPORAN PROYEK AKHIR 

 

“PERANCANGAN IKLAN LAYANAN MASYARAKAT UNTUK 

MENGHINDARI INVESTASI EMAS FIKTIF” 

  

 

  

 

Disusun oleh:  

Jose Audi Winarta I. 

16.L1.0014  

 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS ARSITEKTUR DAN DESAIN 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2020 

  



ii 
 

LAPORAN PROYEK AKHIR 

“PERANCANGAN IKLAN LAYANAN MASYARAKAT UNTUK 

MENGHINDARI INVESTASI EMAS FIKTIF” 

 

Diajukan dalam Rangka Memenuhi 

Salah Satu Syarat Memperoleh 

Gelar S. Ds 

  

 

Disusun oleh:  

Jose Audi Winarta I. 

16.L1.0014  

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS ARSITEKTUR DAN DESAIN 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2020 

  



iii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 
 



iv 
 

 

 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

Judul Tugas Akhir: : Perancangan Iklan Layanan Masyarakat Untuk Menghindari Investasi Emas 

Fiktif 

Diajukan oleh : Jose Audi Winarta 

NIM : 16.L1.0014 

Tanggal disetujui 

Telah setujui oleh 

: 03 Juli 2020 

Pembimbing : Maya Putri Utami S.Sn., M.Sn. 

Penguji 1 : Agustinus Dicky Prastomo SIP., M.A. 

Penguji 2 : Arwin Purnama Jati S.Sn., MA 

Ketua Program Studi : Bayu Widiantoro S.T., M.Sn 

Dekan : Dr. Dra. B. Tyas Susanti M.A. 

 

 

Halaman ini merupakan halaman yang sah dan dapat diverifikasi melalui alamat di bawah ini. 

sintak.unika.ac.id/skripsi/verifikasi/?id=16.L1.0014 

  



v 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

HALAMAN PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 
 



vi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

KATA PENGANTAR. 

  



vii 
 

ABSTRAK 

 

Investasi emas merupakan investasi yang telah beredar di Indonesia. Meski 

tawaran tawaran investasi emas banyak tetapi masyarakat masih saja tertipu dengan 

investasi emas fiktif. Hal ini karena masyarakat kurang memahami mengenai tawaran 

yang diajukan. Perancangan menggunakan iklan layanan masyarakat untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai tawaran investasi emas fiktif. Solusi 

dari masalah ini menggunakan metode iklan layanan masyarakat yang didapat dari 

data target sasaran. Media utama menggunakan Youtube dan Televisi RCTI sebagai 

penyiar iklan layanan masyarakat. Media pendukung berupa poster yang disebarkan 

melalui Whatsapp dan spanduk dijalan. Iklan layanan yang dibuat menggambarkan 

marketing yang sedang memberikan tawaran investasi emas kepada target sebagai 

sebab. Dilanjutkan dengan adegan 1 bulan setelah tawaran diterima sebagai akibat 

dari menerima tawaran investasi. Manfaat yang diberikan oleh perancangan iklan 

layanan masyarakat ini berupa kesadaran akan tawaran investasi emas fiktif yang 

ditemui masyarakat. 

Kata Kunci: Investasi Emas Fiktif, Tawaran, Iklan Layanan Masyarakat 
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