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ABSTRAK

Investasi emas merupakan investasi yang telah beredar di Indonesia. Meski
tawaran tawaran investasi emas banyak tetapi masyarakat masih saja tertipu dengan
investasi emas fiktif. Hal ini karena masyarakat kurang memahami mengenai tawaran
yang diajukan. Perancangan menggunakan iklan layanan masyarakat untuk
meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai tawaran investasi emas fiktif. Solusi
dari masalah ini menggunakan metode iklan layanan masyarakat yang didapat dari
data target sasaran. Media utama menggunakan Youtube dan Televisi RCTI sebagai
penyiar iklan layanan masyarakat. Media pendukung berupa poster yang disebarkan
melalui Whatsapp dan spanduk dijalan. Iklan layanan yang dibuat menggambarkan
marketing yang sedang memberikan tawaran investasi emas kepada target sebagai
sebab. Dilanjutkan dengan adegan 1 bulan setelah tawaran diterima sebagai akibat
dari menerima tawaran investasi. Manfaat yang diberikan oleh perancangan iklan
layanan masyarakat ini berupa kesadaran akan tawaran investasi emas fiktif yang

ditemui masyarakat.

Kata Kunci: Investasi Emas Fiktif, Tawaran, Iklan Layanan Masyarakat
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