BAB 6
PENUTUP
6.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisa data dan pembahasan, dapat
disimpulkan bahwa konformitas teman sebaya memiliki korelasi yang
positif dan sangat signifikan dengan perilaku konsumtif belanja online di
Instagram, dengan—demikian hipotesis=diterima. Konformitas teman
sebaya memberikan sumbangan efektif terhadap perilaku belanja online
di Instagram sebesar+27,2%:. Aspek-aspek konformitas yang terdiri dari
pengaruh sosial normatif dan pengaruh sosial informasional berkorelasi
sangat signifikan terhadap perilaku konsumtif belanja online di'Instagram.
Pengaruh' sosial -informasional’, memberikan sumbangsih| yang besar
terhadap perilaku konsumtif belanja online di Instagram, dengan nilai

0,502 dan p < 0,01.

6.2. Saran
Berikut adalah*=saran-saran yang dapat. diajukan peneliti

berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan :

1. Bagi siswa-siswi SMA X*Semarang

Mengacu pada sumbangsih yang besar dari pengaruh sosial
informasional terhadap perilaku konsumtif belanja online di Instagram,
maka siswa-siswi remaja akhir SMA X Semarang diharapkan dapat
menyaring dan mengelola informasi yang didapatkan dari teman-teman di
sekolah mengenai pembelian secara online di Instagram untuk
menghindari berperilaku konsumtif. Hal tersebut dapat dilakukan dengan
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meningkatkan literasi atau bacaan-bacaan untuk menambah wawasan
agar tidak mudah menerima informasi dari teman-teman sekolah. Dapat
pula dengan menggunakan produk alternatif dari buatan sendiri sebagai
hasil membaca informasi mengenai tutorial pembuatan suatu produk. Dari
hasil karya sendiri para siswa-siswi dapat menghemat pengeluaran dan
terdorong untuk tidak berperilaku konsumitif.
2. Bagi peneliti selanjutnya

Peneliti.-memberikan saran untuk—penelitian selanjutnya yang
memiliki-keinginan untuk melakukan penelitian yang serupa, alangkah
baiknya lebih*berhati-hati- dalam menggunakan alat ukur, terutama alat
ukur yang disusun oleh peneliti selanjutnya, ‘agar-tidak. begitu banyak
item-item yang gugur saat uji validitas dan reliabilitas alat ukur Skala

Perilaku Konsumtif.Belanja ' Online Di Instagram .



