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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini yakni mengetahui adakah hubungan antara konformitas 

teman sebaya dengan perilaku konsumtif belanja online di Instagram pada 

remaja akhir. Hipotesis yang diajukan adalah “ Ada hubungan positif antara 

konformitas teman sebaya dengan perilaku konsumtif belanja online di Instagram 

pada remaja akhir”. Penelitian ini menggunakan subjek siswa-siswi SMA X 

Semarang yang berusia 16-19 tahun dan pengguna aktif mengikuti informasi 

melalui Instagram, serta pernah melakukan pembelian online di Instagram. 

Penelitian ini menggunakan teknik sampel penyesuaian dengan subjek sebanyak 

61 siswa. Dalam penelitian ini alat ukur yang digunakan menggunakan dua skala 

yaitu skala perilaku konsumtif dan konformitas teman sebaya. Teknis analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini yakni korelasi product moment. 

Penelitian ini menunjukan korelasi yang sangat signifikan (rxy= 0,522, p< 0,01). 

Oleh karenanya hipotesis yang diajukan diterima, sehingga dapat disimpulkan 

bahwa ada hubungan positif dan sangat signifikan antara konformitas teman 

sebaya dengan perilaku konsumtif belanja online di Instagram pada remaja akhir. 

 

Kata kunci : Perilaku konsumtif, konformitas teman sebaya, Instagram. 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to find out correlation between peer conformity 

and consumptive behavior of online shopping on Instagram in late teens. The 

hypothesis put forward is “ There is positive correlation between peer conformity 

and consumptive behavior of online shopping on Instagram in late teens. This 

study uses the subjects from 16-19 years old in Semarang X Senior High School 

students and active users to follow information through Instagram, also have 

made online purchases on Instagram. This study used  convenience technique 

sampling with 61 subjects.  In this study there were two kind of measuring 

instrument used consumptive behavior online shopping on Instagram scale and 

peer conformity scale. The data analysis technique used in this study is product 

moment correlation. This study showed a very significant correlation (rxy = 0.522, 

p < 0.01). Therefore the proposed hypothesis is accepted, so it can be concluded 

that there is a positive and very significant relationship between peer conformity 

and consumptive behavior of online shopping on Instagram in late teens. 

 

Keywords : Consumptive behavior, peer conformity, Instagram. 


