BAB 3

SRATEGI KOMUNIKASI

3.1 Data

Mencakup data tentang pemanfaatan lahan sempit & khalayak sasaran berusia 20 - 70 tahun dari

Semarang, karena di Semarang masih banyak lahan sempit yang tidak dimanfaatkan.

3.1.1 Sasaran khalayak

Segmentasi Demografis

o Target Sasaran.+ Ibu Rumah Tangga

o Usia :-30- 50 tahun
o Jenis Kelamin *Perempuan
o KelasSosial : C1l/(berpenghasilan 1.000.000 — 1.500:000)

Target sasaran-kita yaitu Ibu rumah tangga karena ibu rumah tangga merupakan wanita yang
sering berada dirumah, dan usia:30.= 50.-tahun merupakan usia yang-paling banyak diperoleh
melalui observasi online yangkitabagikan. Kelas'sosial yaitu C1 karena rata- rata ibu rumah tangga
bekerja untuk mengurus kebutuhan rumah tangga dan mengurus anak — anaknya dan tidak bekerja,

kemudian mendapatkan uang yang diperoleh dari suaminya untuk memenuhi kebutuhan hidup.

Segmentasi ‘Geografis : karena di Kota Semarang bagian Timur masih banyak masyarakat yang
tidak dapat memanfaatkan lahanspekarangan yang-sempit‘untuk dijadikan tempat untuk menanam
tanaman sayuran untuksdikonsumsi sendiri atau sebagai kebutuhan/Qizi untuk keluarga.
Segmentasi Psikografis : pada usia 30 — 50 tahun. Dimana usia seperti ini cenderung sudah menurun
tingkat produktivitasnya,#mudah«|€lah, dan. lebih~Suka membaca majalah atau tabloid yang
diperoleh dari hasil kuisioner dan karena data yang terdapat di majalah dan tabloid lebih baik dan
dapat dipercaya.
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3.2 Analisis Data

1. | Ketertarikan pada sayuran 85.7 % tertarik 14,3 tidak tertarik

2.| Pengetahuan cara meman-
faatkan lahan yang sempit 85,7 % mengetahui 14,3 tidak mengetahui

3.| Mengetahui manfaat tanam-
an organik 100 % mengetahui 0 %

4.| Mengetahui cara menanam
sayuran hingga panen 14,3 % .mengetahui 85,7 % tidak mengetahui

5. | Mengetahui desain instruksi- . _ .
onal 21,4 % mengetahuli 78,6 % tidak mengetahui

6. | Memiliki lahan di depan

100 % memiliki lahan 0%
rumah

28,6 % Sosial Media, seperti internet, instagram, dan facebook
Media yang dipilih

71,4 % Dicetak, seperti poster dan media cetak lainnya

Uit 21,4 % Semarang Tengah
20 - 30 2 Tempat tinggal di Semarang | 71,4 % Semarang Timur
30 - 40 4 7.1 % Semarang Utara
40 - 50 ¥ 14 résponden
50 - 60 2
60 -70 1

Tabel 3.1 Analisi Data
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3.3 Insight

3.2.1 Analisis target sasaran

Dari data yang saya peroleh dari hasil kuisioner online yang telah saya bagikan
secara online rata- rata berprofesi sebagai ibu rumah tangga dan umur yang paling banyak
berada pada umur 30 — 50 tahun, rata- rata memiliki tempat tinggal di Semarang Timur dan
sebanyak 14 responden memiliki lahan di depan rumah dan masing masing dari ibu rumah
tangga ini yang tertarik terhadap sayuran sebanyak 85,7 %, kemudian sebanyak 85,7 %
tidak mengetahui cara memanfaatkan lahan pekarangan yang sempit dan 14 responden
yang telah menjawab rata- rata mengetahui manfaat tanaman organik, dan juga untuk cara
merawat tanaman hingga bisa dipanen sebanyak 85,7 % responden yang tidak
mengetahuinya, dan 76,8 %:-responden tidak-mengerti tentang poster insturksional dan para

responden menjawab 71,4 % untuk poster dicetak.

Membuat poster instruksional karena poster instruksional berisi tentang instruksi- instruksi yang
dapat menggunakan desain, layout, font, bahasa yang digunakan dan dapat dengan mudah pahami
oleh ibu rumah tangga usia 30'-50 tahtun dalam memanfaatkan |ahan sempit yang ada di pekarangan
rumah untuk ditanami.tanaman sayuran.dan juga.cara merawatnya sampai kita dapat memanen,
karena ibu ibu didaerah’Semarang Timurmenurut-data dari Kuisioner saya merupakan wilayah yang
tidak mengerti cara memanfaaatkan lahan- pekarangan rumah yang: sempit untuk dapat
dimanfaatkan sebagai-tempat.untuk menanam tanaman.

Dapat memperkayawvawasan melalui pesan atau info,yang telah disappaikan

3.4 Konsep Perancangan

3.4.1 Srategi Komunikasi

Permasalahan yang ditemukan dalam perancangan yaitu ibu rumah tangga usia 30
— 50 tahun yang tidak mengetahui cara memanfaatkan lahan pekarangan yang sempit untuk
menanam dan merawat sayuran hingga dapat di panen. Dengan adanya permasalahan
tersebut dibutuhkan perancangan yang dapat menyampaikan pesan dan untuk memperluas

wawasan untuk memanfaatkan lahan yang sempit dan mengajarkan cara menanam serta
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merawat sayuran tersebut sampai dapat kita panen

Pertama- tama yang akan penulis buat yaitu desain untuk mengenalkan apa itu
desain instruksional tentang penanaman lahan sempit, kemudian setelah itu kemudian
penulis membuat desain tentang maksud desain instruksional dan cara menanam tanaman
menggunakan desain poster instruksional, seperti contohnya hidroponik. Kita meletakan
bijinya di busa untuk tanaman, kemudian pemberian vitamin untuk tanaman melalui air
yang dilarutkan yang akan penulis buat menggunakan desain instruksional hingga tanaman
tersebut dapat dipanen. Kemudian yang akan saya buat yaitu pertama merupakan

hidropnik, aquaponik, aeroponik, tamlulampot, dan vertikultur.

3.4.2 Srategi Verbal — Visual

Srategi Verbal

Dapat menyampaikan pesan.serta informasi pada poster instruksional melalaui
instruksi-instruksi yang di desain‘untuk-target sasaran dengan menggunakan bahasa yang
mudah“dimengerti atau dipahami“oleh target: sasaran yaitu-bahasa.yang formal, karena
bahasa yang formal dapat diketahui oleh Semua kalangan masyarakat /dan bahasa ini sering
digunakan-untuk percakapan'sehari--hari. Sehingga.informasi dan pesan yang disampaikan

dapat memperkaya wawasan dan ilmu untuk target.sasaran tersebut.

Srategi Visual
Perancangan pester “instruksional-ini menggunakan pendekatan visual sesuai

dengan usia.dan karakter target sasaran, kemudian seperti:

Warna

Warna yang disukai oleh usia seperti ini seperti warna pastel atau netral dan warna
abu- abu yang bersifat kalem, dan berkarakter serta tidak banyak ornamen yang

mendominasi
Tipografi
Jenis huruf sans serif merupakan jenis huruf yang tidak memiliki garis-garis kecil
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dan bersifat solid cocok untuk poster yang target sasarannya berumur 30- 50 tahun. Jenis
huruf seperti ini lebih tegas, bersifat fungsional dan lebih modern. Contoh font yang
digolongkan kepada sans serif merupakan : Arial, Futura, Avant Garde, Bitstream Vera
Sans, Century Gothic dan lain sebagainya.

e llustrasi

sumber : aquaponichowto.com,

= 3.1jmaqaa;njqam'm’d¢5'omk

. - e -
" =

IIus\qu;eyang akan saya gunakan yaitu ilustrasi sgpefti éontoh dua gambar yang

ada diatas ini, imenggunakan Hustrasi yang mudah dimendéni dan dipahami.

3.4.3 Srategi Media
o Media Utama:
a. Poster instruksional
Poster ini dilakukan kepada ibu- ibu rumah tangga melalui kegiatan PKK
agar dapat di ketahui oleh ibu rumah tangga yang berada di wilayah tersebut,

kemudian juga kita sebar melalui tabloid- tabloid dan majalah wanita karena
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kegiatan penanaman ini lebih disukai oleh kaum hawa, karena sebagian wanita
atau ibu rumah tangga lebih rajin dan senang untuk aktivitas ,seperti tanam
menanam seperti menanam sayuran ini.

Media Pendukung:

Merchandise

Merchandise ini merupakan kegiatan promosi dengan mengajak ibu rumah
tangga yang belum mengetahui agar dapat mengetehaui kegiatan ini dan dapat ikut
serta bergabung dengan gerakan ini, merchandise ini ,melalui: MMT, Topi, Baju,

Payung, dan souvenir- Souvenir.
Poster untuk media.sosial

Poster ini. diperlukan Kkarena ‘untuk menyebarluaskan cara menanam
sayuran dengan jmenggunakan. desainsinstruksional di lahan pekarangan yang

sempit-untuk ibu rumah tangga yang suka membaca di sosial media.

X- banner,

Untuk mengajak atau . mempromosikan bahwa | kegiatan untuk
memanfaatkan lahan-pekarangan rumah yang sempit ini sangat bermanfaat untuk
dapat di tanami sayur dengan berbagai media penanaman dan akan diajarkan
melalui desain instruksi-—instruksi sampaiskita “berhasil dan dapat memanen

sayuran tersebut
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3.5 Timeline

Timeline
No Media
Maret April Mei
1. | Poster Instruksional 1-30 1-15
2.| X- Banner 1-10
3.| Merchandise 11-20
4.| Media Sosial 21-30

el

4 A T —

Saya memilih waktt untak penyelesaian bostgr inztruksional padatanggal 1 April — 15 Mei 2020,
karena pembuatan poster instruksional |n|,.mémllllgfbaﬁqu opS‘l dalam pembuatannya dan juga ilustrasinya.
Kemudian Xbanner tanggal 1 April 10 April Zﬁfﬂa b
desainnya, kemudian
kemudian Media Sosial 21 — 30 April 202q in

»x‘banner membutuhk waktu dalam pembuatan

erchandise 11 Aprl.l 0 karena marchandise ini jadlnya agak lama,

I'ur karena menunggu yang Ialnnya selesai.

3.6 Budgeting

_ Timeline
No Media Anggaran
Maret Apflil Mei
1. | Poster Instruksional 115 20 x 3500 = 70.000
2.| X- Banner 10 4 x 75.000 = 300.000
3.| Merchandise 20 200.000
4.| Media Sosial 30 Free

Total Rp. 570.000,-

Pendanaanya ini berasal dari pemerintah dan dari kerjasama warga kampung, ini bertujuan agar

Tabel 3.3 Budgeting
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warga kampung dapat mengetahui cara menanam tanaman sayuran dengan baik dan hasilnya dapat kita
konsumsi sebagai pelengkap kebutuhan gizi bagi keluarga.
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