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ABSTRAK  

Tegal telah dikenal oleh beberapa orang karena adanya rumah makan yang disebut 

dengan warung Tegal atau warteg namun beberapa orang masih belum mengetahui makanan 

kuliner khas Tegal. Beberapa orang mengira bahwa warung Tegal merupakan makanan khas 

Tegal yang padahal pada kenyataannya, warung Tegal bukanlah warung yang menjual makanan 

kuliner khas Tegal. Oleh karena itu, perlu adanya media yang digunakan untuk memperkenalkan 

kuliner khas Tegal. 

Media yang digunakan untuk memperkenalkan kuliner khas Tegal yaitu menggunakan 

buku digital atau ebook yang berjudul “Ngelih? Mangan kuliner khas Tegalan bae yuuh”. Ebook 

ini berisi mengenai informasi seputar kuliner khas Tegal, seperti foto makanan yang siap untuk 

disajikan, informasi menarik mengenai kuliner khas Tegal, dan lokasi. Terdapat 10 makanan 

yang tercatat di dalam buku digital, adanya ebook ini digunakan sebagai cara untuk mengenalkan 

kuliner khas Tegal kepada masyarakat. 

Dengan adanya buku digital ini diharapkan masyarakat dapat mengenal kuliner khas 

Tegal dan diharapkan bisa menjadi salah satu media yang tepat untuk target sasaran yaitu remaja. 

 

Kata kunci :  

Buku Digital, Ebook, Kuliner, Khas Tegal 

 

 

ABSTRACT 

Tegal has been known by some people because there is a restaurant called Tegal or 

warteg stalls but some people still do not know the culinary food typical of Tegal. Some people 

think that Tegal stall is a typical food of Tegal when in fact, Tegal stall is not a Warung that sells 

culinary foods typical of Tegal. Therefore, there is a need for media used to introduce the typical 

culinary of Tegal. 

Media used to introduce the typical food of Tegal that is using a digital book or an ebook 

titled "Ngelih? Mangan Kuliner Khas Tegalan Bae Yuuh". This Ebook contains information 

about the typical culinary of Tegal, such as photos of food prepared to be served, interesting 

information about the typical food of Tegal, and the location. There are 10 food listed in the 

digital book, this ebook is used as a way to introduce the typical food of Tegal to the people. 

With this digital book is expected that the community can recognize the culinary typical 

of Tegal and is expected to be one of the right media to target the target of teenagers. 

 

Keywords:  

Digital books, ebooks, food, typical Tegal  
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