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ABSTRAK 
 

Seiring berjalannya waktu, makanan khas daerah mulai kurang diminati oleh anak muda. 

Ada berbagai faktor penyebab kurang diminatinya makanan khas suatu daerah seperti kurangnya 

media iklan. Begitu juga makanan khas Banjarnegara yaitu klotak yang kurang diminati karena 

banyak orang yang kurang mengetahui produk ini dan tidak adanya media iklan yang 

mengiklankan produk ini. Dengan ini penulis membuat penelitian tentang seberapa mengenalkah 

orang-orang di Banjarnegara tentang makanan ringan ini dengan menggunakan kuesioner. 

Setelah itu penulis menganalisa data dan mendapatkan kurangnya media iklan untuk produk ini. 

Dari pembuatan media iklan ini diharapkan produk ini dapat dikenal kembali oleh berbagai 

kalangan. 

Kata kunci: Klotak, Banjarnegara, Media Promosi 

 

ABSTRACT 

As time goes by, traditional foods began to be less interesting among young people. 

There are many cause factors that making less interested, for example less advertisement media. 

Banjarnegara traditional food named Klotak that less interest because many people does not 

know and no media that advertise this food. Based on this problem, author make questioner 

about how well they know about this product. Then authors analyze data and found that less 

advertisement media for this product. After making a media for advertise, to be expected so 

many people that knowing about this product.  

Keywords: Klotak, Banjarnegara, Advertisement Media 

  


