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ABSTRAK

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui hubungan antara motivasi
membeli dengan perilaku pemesanan makanan melalui aplikasi online. Hipotesis
yang diajukan adalah terdapat hubungan positif antara motivasi membeli dengan
perilaku pemesanan makanan melalui aplikasi online. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif korelasional. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan pada penelitian ini adalah teknik Incidental Sampling dengan jumlah
subjek sebanyak 55 responden pria dan wanita dengan rentang usia antara 20-
30 tahun yang berperan sebagai pengunjung warnet, dan pernah melakukan
pemesanan makanan melalui aplikasitonline. Alat ukur yang digunakan dalam
penelitian ini adalah skala _perilaku pemesanan_dan skala motivasi membeli.
Teknik yang digunakan.untuk-menguji hipotesis-adalah teknik korelasi Product
Moment. Hasil uji-hipotesis menghasilkan nilai koefisien rxy.= 0.742 dengan nilai p
sebesar 0,000/(p+<"0,01). Hal ini menyatakan ada hubungan, positif yang sangat
signifikan antara motivasi-membeli denganperilaku pemesanan makanan melalui
aplikasi online. Semakin tinggi motivasi-membeli, maka semakin tinggi perilaku
pemesanan ; makanap® melalui -aplikasi online.™ Dengan’ ‘demikian dapat
disimpulkan‘bahwa hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini‘diterima.

Kata Kunci: Motivasi membeli, perilaku-pemesanan, aplikasi online.
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ABSTRACT

This research had a purpose to find out the relation between purchase motivation
and food ordering behavior through the online application. The hypothesis put
forward that there was a positive relation between purchase motivation and food
ordering behavior through an online apllication. This research used correlational
guantitative method. The sampling technique used in this study was the
Incidental Sampling technique with a total of 55 male and female respondents
with an age range of 20-30 years who act as internet cafe visitors, and have
ordered food through online applications. Measuring instrument used in this study
are the scale of ordering behavior and the scale of motivation to buy. The
technique used to test_hypotheses' is. Correlation Product Moment technique.
Hypothesis test results display-that coefficient-value is.r,, = 0.742 with p value in
the amount of 0,000(p < 0,01). This ‘'suggests that there was a very significant
positive relationship between purchase motivation and“food ordering behavior
through online applications. The*more positive of mativation to'buy, the higher the
behavior of ordering foed through .online applications. Therefore, it can be
concluded that the hypethesis propesedin this research was accepted.

Keywords: buying motivation, ordering-behavior;.online apllication.
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