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BAB 1PENDAHULUAN Latar BelakangBledhug Kuwu merupakan gunung api
lumpur atau mud volcanoyang terletak di desa kuwu Kabupaten Grobogan.
Tempatini berada 28 km kearah timur dari kota Purwodadi merupakan
hamparanlahanseluas 45 hektar. Hal menarik yang dapat disaksikan adalah
bledhug atau letupan letupanlumpurmengandung garam yang dapat
berlangsung terus menerus setiap 2-3 menitdengan tinggiluapan 3-10 meter.
mlntensitas letupan besar tersebut biasanya sering terjadi di pagi hari
ketika udara dingin atau saat cuacamendung. Letupan tersebut terjadi karena
aktivitas pelepasangasdariteras bumilayaknya aktivitas gunung berapi namun
hanya mengeluarkan lumpurpasirdan kandungan garam. Masyarakat sekitar
memanfaatkan obyek wisatatersebut dengan berjualan lumpur dangaram hasil
daribledhug kuwu itusendiri.Sudah banyak penelitian yang dilakukan pada
obyek wisata Bledug Kuwu baik dari guna mengetahui kandungan dan manfaat
darilumpurdan cairan yang berasal dari Bledug Kuwu, serta proses bagaimana
terjadinya mud volcano di Bledug Kuwu. Karena mud volcano di Bledug Kuwu
berbedadengan lainnya seperti contoh yaitu Lumpur di Sidoharjoyang terjadi
akibat human errordari kesalahan pengeboran. Salah satu penelitian yang sudah

dilakukan oleh Aninditia Sabdaningsih dari Universitas Diponegoro, yang berjudul
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