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ABSTRACT 

In this era, Instagram has many users; even its users reach more than 100 million 

people worldwide. The benefits of Instagram, apart from connecting with friends or 

just sharing photos, is to promote products. When promoting products on Instagram, 

captions are needed, especially captions in English, to reach out to international 

customers. This study aims to analyze young people perceptions of English used on 

an Instagram caption for business. The type of research was quantitative research, 

and the sampling technique was purposive sampling, where the researcher specified 

the sample by determining specific characteristics expected by the researcher. This 

research was conducted by distributing questionnaires to 93 respondents. The 

respondents are young people that use Instagram in daily life with the age range 

eleven (11) years old to twenty-four (24) years old. This study showed that young 

people perception of the English language in the Instagram caption for business is 

positive. 

 

Keywords: English language, Instagram caption, marketing, perception 
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ABSTRAK 

Di era sekarang, Instagram memiliki sangat banyak pengguna, bahkan mencapai 

lebih dari 100 juta orang di dunia. Manfaat Instagram, selain untuk menghubungkan 

dengan teman atau sekedar membagikan foto, Instagram juga banyak digunakan 

untuk mempromosikan produk dalam berbisnis. Saat mempromosikan produk di 

Instagram dibutuhkan caption, namun untuk menjangkau pelanggan lebih luas 

bahkan sampai luar negeri caption dengan bahasa Inggris sangat dibutuhkan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Persepsi Anak Muda Terhadap Bahasa 

Inggris di Instagram Caption Untuk Bisnis. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

penelitian  kuantitatif dan teknik pengambilan sampling yaitu menggunakan 

purposive sampling dimana peneliti menentukan pengambilan sampel dengan cara 

menetapkan ciri-ciri khusus yang sesuai dengan yang diharapkan peneliti. Penelitian 

ini dilakukan dengan menyebarkan angket ke 93 responden. Responden yang 

digunakan merupakan anak muda yang menggunakan Instagram pada kehidupan 

sehari-hari dengan rentang usia sebelas (11) tahun dampai  dua puluh empat (24) 

tahun. Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa persepsi anak muda terhadap 

penggunaan bahasa inggris di Instagram caption untuk bisnis adalah positif. 

 

Kata Kunci : Bahasa Inggris, Instagram caption, pemasaran, persepsi
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