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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menyusun perencanaan bisnis cuci mobil keliling “SO 

CLEAN CAR WASH” , dilihat dari aspek pemasaran, aspek operasi, aspek sumber  

daya manusia, dan aspek keuangan. Dengan latar belakang terjadinya peningkatan 

perekonomian dan perkembangan zaman yang semakin modern, maka secara tidak 

langsung masyarakat memilih melakukan segala kegiatan secara cepat, efektif dan 

efisien. 

Konsep bisnis ini adalah membuat cuci mobil keliling dimana mencuci mobil 

konsumen langsung di rumah konsumen, tanpa harus mengantre lama ditempat cuci 

mobil dan juga cuci mobil keliling ini memudahkan konsumen. Cuci mobil ini 

membidik konsumen dari usia remaja hingga dewasasebagai target pasarnya. 

Berdasarkan perhitungan analisis kelayakan pada aspek keuangan , proyek dianggap 

layak dan dapat dijalankan dikarenakan memiliki perincian laporan laba rugi, arus 

kas, neraca, NPV positif yaitu sebesar Rp 64.689.092 , PI lebih besar dari pada 1 

yaitu sebesar 1,81 , PP kurang dari 5 tahun yaitu sebesar 2,98 atau 2 tahun 10 bulan, 

serta IRR lebih besar dari pada suku bunga SBI April 2020 yaitu 28,6 % 

Kata kunci : Perencanaan bisnis cuci mobil keliling  
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ABSTRACT 

This study aims to develop a  mobile car wash business planning “SO CLEAN CAR 

WASH”, viewed from the marketing aspects, operational aspects, human resources 

aspects, and financial aspects. With the background of an increase in the economy 

and the development of increasingly modern times, the community indirectly chooses 

to do all activities quickly, effectively and efficiently. 

The concept of this business is to make a mobile car wash where washing consumers' 

cars directly at the home of consumers, without having to queue for long in the car 

wash place and also washing cars around this makes it easy for consumers. Car Wash 

is targeting consumers from adolescence to maturity as its target market. 

Based on the calculation of the feasibility analysis on the financial aspect, the project 

is considered feasible and can be run because it has a detailed income statement, cash 

flow, balance sheet, a positive NPV of IDR 64,689,092, PI is greater than 1 which is 

1.81, PP is less than 5 years is 2.98 or 2 years 10 months, and IRR is greater than the 

interest rate of the April 2020 SBI which is 28.6% 

Key words: Mobile car wash business planning   
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