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ABSTRAK 

 

Judul skripsi pada penelitian ini adalah Business Plan Usaha Emping Melinjo Pedas 

Level “Ditoy”. Judul ini disusun berdasarkan latar belakang bahwa Desa Limpung 

merupakan Desa pengrajin emping melinjo sehingga memudahkan penulis untuk 

membuka usaha emping melinjo dengan inovasi baru berupa emping dengan tingkat 

pedas yang berbeda. Penelitian ini bertujuan untuk menyusun perencanaan bisnis usaha 

emping melinjo Ditoy dengan melihat aspek: Pemasaran, Operasi, Sumber Daya 

Manusia dan Keuangan. Konsep pada bisnis ini adalah menjual emping melinjo dengan 

inovasi baru berupa tingkat pedas yang berbeda. Produk berupa makanan kering yang 

bisa dijadikan cemilan, yang disebut dengan emping melinjo. Modal awal yang 

dibutuhkan pada usaha ini sebesar Rp. 230.190.000. Berdasarkan perhitungan penilaian 

investasi pada aspek keuangan menunjukkan bahwa NPV memiliki nilai positif, PI 

lebih dari nol yaitu sebesar 3.8 , PP kurang dari 5 tahun, dan IRR lebih dari tingkat 

suku bunga saat ini dan lebih besar dari suku bunga dasar kredit bank pada segmen 

kredit mikro di salah satu bank di Indonesia. Dengan demikian bisnis ini layak untuk 

dijalankan.   

 

Kata kunci : perencanaan bisnis usaha emping melinjo  
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ABSTRACT 

 

The title of the thesis in this research is  Business Plan of “Ditoy” Emping Melinjo 

Spicy Level. This title was compiled based on the background that Limpung Village is 

a village of emping melinjo craftsmen making it easier for writers to open an emping 

melinjo business with new innovations in the form of chips with different spicy levels. 

This study aims to develop business planning empirical melinjo Ditoy business by 

looking at aspects: Marketing, Operations, Human Resources and Finance. The concept 

in this business is selling chips with new innovations in the form of different spicy 

levels. Products in the form of dry food that can be used as snacks, called emping 

melinjo. The initial capital needed for this business is Rp. 230,190,000. Based on the 

calculation of investment appraisal on the financial aspect shows that NPV has a 

positive value, PI is more than zero, that is 3.8, PP is less than 5 years, and IRR is more 

than the current interest rate and is greater than the base rate of bank loans in the micro 

credit segment at one of the banks in Indonesia. Thus this business is feasible to run. 

 

Keywords: emping melinjo business planning  
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