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ABSTRAK 
 
 
 
 

 

Trend belanja online saat ini semakin meningkat. Blibli.com adalah salah 

satu situs web perdagangan elektronik di Indonesia yang menjadi salah satu 

rujukan bagi pembeli online terutama mahasiswa yang diketahui dari hasil 

prasurvey. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

promosi, kepercayaan dan persepsi keamanan terhadap keputusan pembelian di 

Blibli.com pada mahasiswa Prodi manajemen FEB Universitas Katolik 

Soegijapranata. Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode analisis 

regresi berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Katolik Soegijapranata. 

Sedangkan penentuan sampel dilakukan dengan purposive sampling yaitu 

mahasiswa Prodi manajemen FEB Universitas Katolik Soegijapranata yang 

pernah melakukan pembelian di Blibli.com lebih dari dua kali dengan jumlah 75 

orang mahasiswa. Berdasarkan hasil penelitian, secara parsial promosi, 

kepercayaan dan persepsi keamanan berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian di Blibli.com pada mahasiswa Prodi Manajemen Universitas Katolik 

Soegijapranata. 
 
 
 

Kata Kunci : promosi, kepercayaan, persepsi keamanan, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 
 

 

Online shopping trend is increasing nowadays. Blibli.com is one of the 

electronic commerce websites in Indonesia which is a reference for online buyers, 

especially students who are known from the results of the survey. The purpose of 

this study was to determine the effect of promotion, trust and security perception 

on purchasing decisions at Blibli.com on Management Study Program at 

Soegijapranata Catholic University. The analysis technique that will be used is 

the multiple regression analysis method. The population in this study were all 

students Department of Management Faculty of Economics and Business, 

Soegijapranata Catholic University. While the determination of the sample is 

done by purposive sampling, namely the students of Management Study Program 

at Soegijapranata Catholic University who have made purchases on Blibli.com 

more than twice with 75 students. Based on the research results, partial 

promotion, trust and security perception have a positive effect on purchasing 

decisions at Blibli.com on Soegijapranata Catholic University students. 
 

 

Keywords: promotion, trust, security perception, purchasing decisions 
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