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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas tentang otomotif dikota semarang yang 

menggunakan teknologi sebagai basis bisnisnya. Berdasarkan hasil penelitian 

mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi spirit teknopreneurship pengusaha 

otomotif sesuai teori Nasution, dapat diambil kesimpulan kelima subyek 

penelitian memiliki intelejensia teknopreneur yang dapat terlihat dari kemampuan 

subyek yang memiliki kecerdasan dalam melihat peluang dan memanfaatkannya. 

Kelima subyek penelitian tidak memiliki kesamaan dalam lingkungannya, 

dimana tiga orang pemilik merasa lingkungannya tidak terbiasa akan teknologi, 

sementara dua orang merasa lingkungannya terbiasa dengan teknologi. Kelima 

subyek penelitian memiliki kesamaan pandangan bahwa semua pemilik setuju 

bahwa pendidikan formal sangat penting. Kelima subyek penelitian memiliki 

pandangan bahwa usia yang ssemakin muda akan membuat seseorang lebih 

terbuka terhadap ide-ide baru sehingga masih berminat untuk menggunakan 

teknologi dalam berbisnis. Kelima subyek penelitian memiliki pola asuh keluarga 

yang demokratis dengan memberikan kesempatan untuk berusaha sebagai seorang 

teknopreneur.  

 

Kata kunci :  

Teknopreneurship 
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