BAB V

KESIMPULAN DAN SASARAN

5.1 Kesimpulan
Pulau Kemaro salah satu obyek wisata yang ada di kota Palembang,

Sumatera Selatan. Yang merupakan delta kecil yang terlertak di tengah
sungai musi berada sekitar 6:/km dari Jembatan Ampera. Pulau Kemaro
memiliki luas daerah £79.Ha.dengan.ketinggian 5 m dlp. Pulau Kemaro ini
banyak menyimpan beberapa sejarah yang menarik untuk dijelajahi dari
segi cerita legendanya. Selain memiliki. pesona alam yang indah, juga
bangunannya yang-unik. Tetapi-belum banyak diketahui oleh masyarakat
luas.” Kurangnya media  komunikasi yang “dilakukan “untuk menarik
masyarakat: agar mengunjungi* Pulau, Kemaro. Pulau Kemaro belum
mempunyai brand indentity yang jelas untuk pariwisata, karena dengan
memiliki brand-identity, masyarakat akan dengan mudah mengenali dan
mengingat obyek wisata ini.

Dengan latar belakang ‘masalah diatas, dilakukan perancangan
Brand Identity untuk memperkenalkan obyek wisata Pulau Kemaro yang
memiliki tagline “Pulau~Kemaro, Seru*Nan Unik”.yang memiliki arti
bahwa, wisata Pulau, Kemaro ini memiliki sesuatu hal yang unik dari segi
bangunan, legendanya, letaknya, jadi pasti seru untuk dikunjungi. Sehingga
terbentuklah*fogo. yang memberikan_.gambaran tentang Pulau Kemaro.
Brand identity ini akan.diaplikasikanspada media cetak dan social media,
namun media utama yang akan digunakan adalah internet yaitu video yang
ada di youtube, video pendek yang menceritakan sekilas tentang Pulau
Kemaro. Ini dilakukan karena berdasarkan survey yang telah dilakukan,
target dengan usia 17-30 tahun mencari informasi tempat wisata dengan
menggunakan internet.

Oleh karena itu, perancangan Brand Identity ini mampu membangun

citra di benak masyarakat untuk meningkatkan minat berkunjung ke obyek
wisata Pulau Kemaro

52



5.2 Sasaran

Saran yang diharapkan dapat terwujud dalam perancangan Brand

Identity Pulau Kemaro ini antara lain :

Dukungan dari Pemerintah agar obyek wisata Pulau Kemaro ini
tetap menjadi daya tarik sebagai wisata Kota Palembang.

Dengan perancangan ini diharapkan dapat memperluas informasi
tentang obyek wisata Pulau Kemaro yang Seru Nan Unik ini ke
beberapa kota yang adaidi Indonesia.

Dengan adanya brand identity semoga dapat membuat user terkesan
dan mengingat.-brand identity. Pulau Kemaro, sehingga ada
ketertarikan untuk mengunjungi obyek wisata Pulau Kemaro ini.
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