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BAB IV  

 STRATEGI KREATIF  

  

4.1 Konsep Verbal  

Melalui perancangan brand identity obyek wisata Pulau Kemaro ini 

masyarakat di luar kota Palembang mengenal dengan mudah wisata yang 

unik dan menarik ini. Konsep perancangan strategi verbal ini diharapkan 

dapat meningkatkan minat unutk berkunjung dari para traveler yang ada 

dibeberapa kota di Indonesia untuk menikmati pariwisata yang ada di kota 

Palembang yang memang unik serta menarik untuk dikunjungi. 

Perancangan identitas visual ini hadir dengan tagline untuk obyek wisata 

Pulau Kemaro ini yaitu “Seru Nan Unik” ini sebuah pemberitahuan serta 

ajakan yang bermaksud bahwa wisata pulau Kemaro ini seru untuk 

dikunjungi juga memilik keunikan dari letaknya, bangunan, serta cerita 

legenda yang dimiliki pulau Kemaro ini. Yang membedakan tempat wisata 

ini dari tempat wisata yang lainnya. Tagline ini juga untuk mengajak user 

agar mempunyai rasa ingin tahu  keseruan dan keunikan apa saja yang ada 

di wisata Pulau Kemaro, sehingga user berniat untuk mengunjungi Pulau 

Kemaro. 

 

4.2 Konsep Visual  

4.2.1 Konsep Strategi Visual  

Strategi visual untuk perancangan ini adalah menggunakan 

ilustrasi yang berbentuk vector untuk bentuk logonya. Penggunaan 

ilustrasi pada perancangan ini adalah karena dapat menyampaikan 

pesan infromasi bentuk dari salah satu banguan yang ada di Pulau 

Kemaro juga bentuk motif bunga dari kain songkat ciri khas kota 

Palembang.  
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4.2.1 Bentuk dan Filosofi Logo 

Perancangan brand identity ini terbentuklah sebuah logo 

yang memiliki filosofi. Dari logo ini terdapat 2 bentuk yang 

tercipta :  

Motif bunga kain songket        Tapak atas pagoda 9  

 Yang pertama : pada bagian luar persegi yang terbentuk 

mengikuti atap dari salah satu bangunan yang ada di pulau 

kemaro, disertai garis tipis bagian luar yang menggambarkan 

pagoda 9 lantai bangunan yang ada di Pulau Kemaro. Yang 

menunjukan suasanan yang ada di Pulau Kemaro 

 Kedua : bagi dalam terbentuk dari motif bunga yang ada 

dikain songket, kain khas dari kota Palembang. Ini 

menunjukan kebudayaan dari kota Palembang. 

 Pada bagi dalam berwarna biru yang motif melingkari atap, 

yang menggambarkan Pulau Kemaro yang berada di tengah 

sungai musi, yang di kelilingin air. 

 Bagian didalam bunga berwarna merah dan tengahnya 

berwarna kuning yang mengartikan rasa semangat juga 

keseruan dari warna kuning. 
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4.2.2  Logogram 

Dalam perancangan ini terbentuk logogram dari 2 bagian 

bentuk. Yang bagian luar berbentuk dari atap bangunan pagoda 9 

lantai yang ada di pulau Kemaro. Dibagian dalam berbentuk motif 

bunga yang biasa ada di motif kain songket, kain khas dari kota 

Palembang. 

 

 

4.2.3 Typeface logo 

 

 

Pada perancangan brand identity ini tidak hanya ada 

logogram juga ada typeface logo. Agar memperlengkap tujuan 

untuk user. Di dalam typeface logo ada dua jenis font yaitu Dalgona 

untuk tulisan “Pulau Kemaro” dan Tw Cen MT Condensed untuk tulisan - 

Seru Nan Unik -. Dibagian tulisan Pulau Kemaro menggunakan font 

dalgona agar terlihat agak terlihat seperti font halus kasar, yang 

menciptakan kesan yang menarik serta terlihat bersahabat untuk 

user. Font yang kedua dari tw cen tm condensed yang terlihat dekat 

jaraknya dan rapih. Menggambarkan keunikan dan seru yang 

terkandung didalamnya. 
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4.2.4 Warna  

 

 

 

 

 

Warna yang digunakan dalam proses perancangan ini adalah  

 Warna merah yang menggambarkan ajakan yang menarik, 

warna merah ialah warna ciri khas kota Palembang dari 

kerajaan Sriwijaya. Yang sebagian besar tarikan garis bentuk 

logogram dan typeface logo “Pulau Kemaro” berdasar warna 

merah. 

 Warna kuning kuning emas merupakan identitas dari 

kerajaan sriwijaya. Di dalam logo ini menggambarkan 

keseruan yang terdapat pada titik tengah motif bunga dan di 

sudut-sudut bagian luar pada logogram. 

 Warna biru yang menggambarkan air. Yang menjelaskan 

bahwa Pulau Kemaro ini berada di tengah sungai Musi. 

Warna biru yang termasuk di dalam logogram yang ada 

dibagian dalam. Serta di typeface logo “- seru nan unik -“ 
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4.3  Grafik Standar Manual 

4.3.1 Logo Utama 

   

 4.3.2 Nilai Visual 
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 4.3.3 Logo Hitam Putih 

   Hitam               Putih 

     

 

4.3.4 Logo Grid 
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4.3.5 Penempatan dan Ukuran Logo  

 

4.3.6 Minimum Clear Area 
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4.3.7 Konfigurasi dan Bentuk Pada Logo 

 

4.3.8 Larangan Pengaplikasian Logo 
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4.4  Visualisasi Desain 

4.4.1 Video di Youtube – Media Utama 
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Terancang video yang berisi penggalan-penggalan informasi  

kecil mengenai Pulau Kemaro, pengenalan singkat mengenai 

keadaan Pulau Kemaro dan budaya ciri khas kota Palembang yang 

berisi informasi lebih lanjut mengenai perancangan destination 

brand identity Pulau Kemaro yang lebih lengkap, terperinci dan 

menarik minat target sasaran. Audio : lagu daerah Palembang, 

Gending Sriwijaya dan audio yang biasa dipakai untuk backsound 

di youtube. Agar terdengar menjiwai kebudayaan dan memasuki 

dunia music jaman sekarang. Video berdurasi 3.17 menit. 

https://www.youtube.com/watch?v=xo7IpWUNz3k&t=17s 

 

4.4.2 Website 

   

    

Penggunaan media website sebagai media utama untuk 

bertukar informasi Pulau Kemaro secara lengkap. Dengan 

menggunakan website, para target sasaran yang mengakses website 

bisa mengunjungi halaman web agar dapat mengetahui gambaran 

secara dalam obyek wisata Pulau Kemaro. Ada 12 desain slide  

 

  

https://www.youtube.com/watch?v=xo7IpWUNz3k&t=17s
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4.4.3 Iklan di TV 

   

Di zaman sekarang masih banyak orang yang masih menggunakan 

televisi sebagai hiburan dan mencari informasi. Dari sinila dimasukan iklan 

ke televisi agar semakin luas informasi tersebar. Iklan yang berdurasi 1 

menit yang menginformasikan tentang Pulau Kemaro. 
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4.4.4 Majala 

 

  

Cover      Halaman Dalam 28 

 

Iklan majalah dikeluarkan sebagai media pendukung, yang 

ditujukan untuk target sasaran sekunder yang suka membaca majalah. Iklan 

majalah akan dipasang di majalah travelling maupun majalah – majalah 

anak muda (fashion, makanan,dll), karena target sekunder lebih luas 

dibanding target primer.  
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 4.4.5 Koran 

  

 

Koran media cetak yang setiap hari ada dan selalu terjual setiap 

harinya. Maka dari itu ada desain iklan di koran yang menjelaskan sedikit 

bagian dari Pulau Kemaro.  

 



50 
 

4.4.6 Iklan di Instagram 

 

Instagram merupakan salah media yang sering digunakan 

oleh masyarakat. Promosi menggunakan instagram untuk 

melakukan pendekatan kepada target audiens secara langsung dan 

bersifat personal. Pada background di Instagram ini terdapat motif 

kain songeket yang berwarna keemasaan di atas dan di bawah. Juga 

terhubung dengan link di youtube serta web, yang sisa di swipe ke 

atas. 
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4.4.7 Iklan di Facebook 

  

Facebook merupakan salah satu media yang sering 

digunakan oleh masyarakat juga. Dalam desain dengan 

berbacground gradasi merah. Terdapat link web dan youtube. Agar 

user  lebih tertarik dan mengenal Pulau Kemaro. 

  

  


