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Abstrak

Dalam kasus banyaknya korban jiwa dan korban yang cedera fatal akibat kecelakaan dalam 
berkendara, di mana korban yang dimaksud adalah penumpang yang berada di kursi belakang 
atau baris ke – 2 pada mobil, mereka tidak menggunakan sabuk pengaman dikarenakan 
mereka itdak tahu tentang bahaya dan resiko dari tindakan tersebut dan di Negara Indonesia 
sendiri tidak mewajibkan dan tidak ada sanksi yang berlaku atas tidakan tersebut. Target sasa-
ran berada di usia remaja dewasa (21 – 29 tahun) dengan letak geografis Kota Semarang. 
Komunikasi Visual yang dirancang ini yaitu video iklan layanan masyarakat yang bersifat 
semi kampanye. Media yang digunakan juga media yang dekat dengan keseharian target sasa-
ran untuk mempermudah dalam mempengaruhi target sasaran.
Kata kunci : Peraturan, Sabuk pengaman, Remaja.

Abstract

In the case of many fatalities and fatal injuries due to accidents in driving, which is the intend-
ed victim are the passenger in the back seat or at the second row of the car, they are not using 
seat belts because they do not know about the dangers and the risks of their action. and in the 
State of Indonesia itself does not require and there are no sanctions that apply to these actions. 
The targets are in adolescent age (21-29 years) with the geographical location of Semarang 
City. This Visual Communication designed is a semi-campaign public service announcement. 
The media used are also media that are close to the daily lives of the targets to make it easier 
to influence the target targets.
Keyword : Rule, Seat belt, juvenile. 
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