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ABSTRAKSI 

 

Penelitian dengan tujuan mengetahui sistem pemungutan pajak reklame pada 

badan pendapatan daerah kota semarang, berapa besar peran pemerintah pajak 

reklame bagi pendapatan asli daerah kota semarang pada tahun 2015-2019 serta 

mengetahui apa penghambat pemungutan pajak reklame pada badan pendapatan 

kota semarang. Penelitian ini berisi informasi / data kualitatif yang disajikan 

sesuai dan apa adanya gunanya untuk mendapatkan kejelasan di keadaan 

sebenarnya di lapangan. Mekanisme yang dilakukan badan pendapatan kota 

semarang dalam menetapkan sistem pemungutan pajak reklame yaitu dengan 

official assesment system, laju pertumbuhan pajak reklame terhadap pendapatan 

asli daerah kota semarang di tahun 2016 mencapai 810% dan tahun 2017 

pencapaian pajak meningkat sebesar 1% tahun 2018 laju pertumbuhan pajak 

reklame meningkat sebesar 10%, pada tahun 2019 meningkat sebesar 257%. 

Dapat disimpulkan bahwa pendapatan pajak daerah kota semarang khususnya 

pajak reklame dari tahun ke tahun selalu mengalami peningkatan. 

Kata kunci : pajak reklame, official assesment system, pendapatan asli daerah. 
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