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ABSTRAK 

Jaman sekarang ini bisnis online shop sedang merambat ke lapisan 

masyarakat termasuk  para mahasiswa Universitas Katolik Soegijapranata. 

Penelitian ini digunakan untuk mengetahui pengaruh sikap, motivasi, dan 

pengetahuan teknologi internet terhadap keberhasilan usaha online shop 

mahasiswa Universitas Katolik Soegijapranata. Penelitian ini menggunakan 

sumber data primer dengan teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. 

Teknik sampling  yang digunakan adalah quota sampling, purposive sampling dan 

snowball sampling. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sikap dan motivasi 

berpengaruh terhadap keberhasilan usaha sedangkan pengetahuan teknologi 

internet tidak berpengaruh terhadap keberhasilan usaha.  

 

Kata kunci : Sikap, Motivasi, Pengetahuan Teknologi Internet, Keberhasilan 

Usaha, Online Shop 

 

 Nowadays the online shop business is spread into the society, including 

the students of Soegijapranata Catholic University. This research using to 

determine the effect of attitude, motivation, and knowledge of internet technology 

on the success of the online shop business of Soegijapranata Catholic University 

students. This reserach using primary data sources with data collection technique 

with questionnaire. The sampling technique used is quota sampling, purposive 

sampling and snowball sampling. The results of the research indicate that 

attitudes and motivation affect business success while internet technology 

knowledge does not affect business success. 

 

Key words : Attitude, Motivation, Knowledge of Internet Technology , Business 

Success, Online Shop 
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