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ABSTRAK 
 
 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui proses inovasi bahan dasar 

pada kastengel. Inovasi pada kastengel ini akan menggunakan bahan baku yang tidak 

mengandung gluten / gluten free. Yang biasanya dipasaran kastengel diolah 

menggunakan bahan baku tepung terigu, pada inovasi akan di substitusi menggunakan 

tepung tempe yang memiliki banyak manfaat untuk kesehatan. 
 

Pada proses inovasi yang dilakukan ini berdasarkan teori dari Luecke (2003) : 

idea generation, opportunity recognition, idea evaluation, development and 

commercialization.   Kemudian,   pada   penelitian   ini   menggunakan   analisis   data 

deskriptif kualitatif. 
 

Berdasarkan tahap-tahapan proses inovasi maka produk inovasi kastengel ini 

dapat tercipta dan dipasarkan dengan mudah melalui media social yang dimana 

berdasarkan hasil kuesioner yang telah di bagikan kepada responden media social 

adalah salah satu cara  paling mudah untuk  responden mengetahui produk inovasi 

kastengel berbahan dasar tepung tempe ini. 
 

Kata Kunci: inovasi produk, jenis-jenis inovasi, proses inovasi, pemunculan 

ide, pengenalan peluang, evaluasi ide, pengembangan, dan komersialisasi. 
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