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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis minat berwirausaha melalui E 

commerce pada mahasiswa Universitas Katolik Soegijapranata dan Universitas 

Diponegoro. Penelitian ini merupakan penelitian deskiptif dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Subjek penelitian ini berjumlah 60 orang yaitu 30 

mahasiswa Universitas Katolik Soegijapranata dan 30 mahasiswa Universitas 

Diponegoro. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. 

Sudah dilakukan uji validitas untuk item kuesioner dilakukan dengan menggunakan 

rumus korelasi Product Moment yang memiliki hasil 20 item valid dan 2 item yang 

tidak valid. Sudah dilakukan uji reliabilitas dengan menggunakan rumus Alpha 

Cronbach yang memiliki hasil, seluruh item kuesioner reliabel. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah analisis deskriptif dengan scoring menggunakan skala 

Likert. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa minat berwirausaha pada mahasiswa 

melalui E commerce yang sangat tinggi. Dengan menunjukan mean yang berjumlah 

3.284167 yaitu mempunyai keterangan sangat tinggi untuk berwirausaha melalui E 

commerce. Dalam penelitian minat berwirausaha melalui E commerce dalam 

penelitian ini menunjukkan mahasiswa Universitas Katolik Soegijapranata dan 

Universitas Diponegoro sangat berminat untuk berwirausaha melalui E commerce. 

Kata kunci : Minat Berwirausaha, E commerce 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the interests of entrepreneurship through E 

commerce in Universitas Katolik Soegijapranata and Universitas Diponegoro 

students. This research is a descriptive study using a quantitative approach. The 

subjects of this study were 60 people, 30 Universitas Katolik Soegijapranata 

students and 30 Universitas Diponegoro students. Data collection techniques are 

carried out by distributing questionnaires. The validity test for the questionnaire 

items was done using the Product Moment correlation formula which has the 

results of 20 valid items and 2 invalid items. Reliability tests have been carried out 

using the Cronbach Alpha formula which has the results, all the questionnaire items 

are reliable. The data analysis technique used is descriptive analysis with scoring 

using a Likert scale. 

The results showed that the interest in entrepreneurship for students 

through E commerce was very high. The results is very high by showing a mean of 

3,284167 for interest of entrepreneurship through E commerce. In the study of 

entrepreneurial interest through E commerce in this study shows Universitas 

Katolik Soegijapranata and Universitas Diponegoro students are very interested in 

entrepreneurship through E commerce. 

Keywords: Entrepreneurial Interest, E commerce 
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