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ABSTRAKSI 

Target pajak reklame ditahun 2018 tidak tercapai karena pengetahuan dan 

kesadaran wajib pajak dalam membayar pajak reklame rendah. Tugas akhir ini 

bertujuan untuk mengetahui kenapa penerimaan pajak reklame Kabupaten 

Semarang rendah, upaya apa yang telah dilakukan Pemerintah Kabupaten 

Semarang untuk mendorong penerimaan pajak reklame, apakah terdapat evaluasi 

terhadap usaha dalam mendorong penerimaan pajak reklame. Tugas akhir ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dalam bentuk deskriptif. Narasumber dalam 

tugas akhir ini adalah Kepala Subbidang Pendaftaran dan Pendataan, Kepala 

Subbidang Pajak Daerah, 3 orang Wajib Pajak. Teknik pengumpulan data 

dilakukan dengan wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data dilakukan 

dengan mentranskrip hasil wawancara, melakukan pemaknaan hasil wawancara 

yang sudah ditranskrip, melakukan interpretasi hasil wawancara yang telah 

dimaknai sebelumnya, membuat kesimpulan hasil wawancara yang sudah 

ditranskrip. Hasil pembahasan tugas akhir yaitu perkembangan, peran dan potensi 

pajak reklame terhadap pajak daerah, pengetahuan dan kesadaran wajib pajak 

reklame terhadap pajak reklame, faktor penyebab rendahnya pengetahuan dan 

kesadaran, upaya yang dilakukan oleh BKUD Kabupaten Semarang, evaluasi 

terhadap upaya yang telah dilakukan. 

 

Kata kunci : Strategi Peningkatan Penerimaan Pajak Reklame, Pajak 

Reklame 
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