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ABSTRAK 
 Oleh: 

                                   Yohanes Nico Caesario Santoso 

                                              NIM : 15.D1.0100 

                                        Program Studi Manajemen 

Pengaruh Country of Origin (COO) dan Citra Merek terhadap 

Keputusan Pembelian Mobil Wuling Motors (Studi pada Pengguna Mobil 

Wuling di Kota Semarang). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana country of origin 

dan citra merek dalam benak konsumen, serta bagaimana country of origin 

dan citra merek mempengaruhi keputusan pembelian mobil dari Negara Cina 

dengan merek Wuling Motors. Dalam penulisan penelitian ini menggunakan 

teknik penelitian yaitu metode kuantitatif. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 40 responden yang diambil dengan menggunakan 

snowball sampling dan kuesioner digunakan sebagai metode pengumpulan 

data. Teknik analisis yang digunakan yaitu analisis regresi linier berganda, uji 

t, uji F, dan koefisien determinasi (R
2
). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa country of origin berpengaruh 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian sedangkan citra merek 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : Country of Origin, Citra Merek, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

   By : 

Yohanes Nico Caesario Santoso 

    NIM : 15.D1.0100 

               Management Program 

The Effect of Country of Origin (COO) and Brand Image on the 

Purchasing Decision of Wuling Motors Cars (Study of Wuling Car Users in 

the City of Semarang). 

This study aims to determine how the country of origin and brand 

image in the minds of consumers, as well as how the country of origin and 

brand image influence car purchasing decisions from China with the Wuling 

Motors brand. In writing this research using research techniques, namely 

quantitative methods. The sample used in this study were 40 respondents 

taken using snowball sampling and the questionnaire was used as a data 

collection method. The analysis technique used is multiple linear regression 

analysis, t test, F test, and the coefficient of determination (R2). 

The results of this study indicate that country of origin influences and is 

significant for purchasing decisions while brand image influences and is not 

significant for purchasing decisions. 

Keywords: Country of Origin, Brand Image, Purchase Decision 
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