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ABSTRAK 

 

 

 
Permasalahan bisnis pada Makaroni Pejuang saat ini adalah banyaknya 

pesaing dalam bidang usaha yang sama dan menjual produk sejenis yaitu 

makaroni goreng dengan rasa asin dan gurih. Hal ini membuat dibutuhkannya 

suatu inovasi produk dari Makaroni Pejuang agar Makaroni Pejuang mampu 

meningkatkan keunggulan bersaingnya. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah 

untuk mengetahui inovasi rasa produk makaroni goreng Makaroni Pejuang. 

Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode kualitatif. Sampel 

penelitian ini adalah 1 orang pemilik, 2 orang karyawan Makaroni Pejuang, dan 

20 orang konsumen yang akan diberikan kuesioner tentang idea generation dan 

development pada tahap pengujian prototype. Teknik analisis data penelitian ini 

menggunakan metode analisis deskriptif kualitatif mengenai langkah inovasi. 

Berdasarkan latar belakang pada penelitian ini, Makaroni Pejuang perlu 

melakukan inovasi rasa terhadap produk makaroni gorengnya. Rasa yang akan 

digunakan untuk produk inovasi adalah makaroni goreng rasa oreo. Kemudian 

juga dilakukan perhitungan HPP pada produk akhir sebesar Rp 1.517 untuk 

menentukan harga jual per unit produk. Harga jual yang ditetapkan adalah Rp 

3.000,00. 

 

 
Kata Kunci : makaroni goreng, inovasi, rasa 


	14.D1.0101 KEVIN BUDIONO (7.32).pdf
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	ABSTRAK
	BAB I PENDAHULUAN
	Latar Belakang
	Gambar 1.1 Produk Makaroni Pejuang
	Tabel 1.1
	Perumusan Masalah
	Tujuan Penelitian
	Manfaat Penelitian
	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	Inovasi
	Inovasi Produk
	Tahapan Inovasi Produk
	Gambar 2.1 Proses Inovasi
	Idea generation
	Opportunity recognition
	Idea evaluation
	Development
	Commercialization

	Penelitian Terdahulu
	Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu
	2.5. Kerangka Pikir
	Gambar 2.2 Kerangka Pikir
	Definisi Operasional
	Idea generation
	Opportunity recognition
	Idea evaluation
	Development
	Commercialization

	BAB III METODE PENELITIAN
	Populasi dan Sampel
	Jenis dan Sumber Data
	Teknik Pengumpulan Data
	Alat Analisis Data
	Idea generation
	Opportunity recognition
	Idea evaluation
	Development
	Commercialization

	BAB IV
	Gambaran Umum Makaroni Pejuang
	Gambaran Umum Responden
	Tabel 4.1 Gambaran Umum Responden
	Hasil Analisis Data dan Pembahasan
	Idea Generation
	Tabel 4.2
	Tabel 4.3
	Tabel 4.4
	Tabel 4.5
	Opportunity Recognition

	Tabel 4.6
	Tabel 4.7
	Idea Evaluation

	Tabel 4.8 Idea Evaluation
	Development

	Desain awal
	Gambar 4.1
	Prototype

	Tabel 4.9
	Redesign

	Produk Inovasi
	Gambar 4.2
	Tabel 4.10
	Commercialization

	BAB V PENUTUP
	Kesimpulan
	Saran
	DAFTAR PUSTAKA
	KUESIONER PENELITIAN
	A. Biodata Responden
	B. Pertanyaan
	KUESIONER PENELITIAN IDEA GENERATION
	C. Biodata Responden
	D. Pertanyaan Tahap Idea Generation
	KUESIONER PENELITIAN OPPORTUNITY RECOGNITION
	E. Biodata Responden
	F. Pertanyaan Tahap Opportunity Recognition
	KUESIONER PENELITIAN DEVELOPMENT
	G. Biodata Responden
	H. Pertanyaan Tahap Development
	KUESIONER PENELITIAN (1)
	COMMERCIALIZATION

	I. Biodata Responden
	J. Pertanyaan Tahap Komersialisasi
	7.32% Matches
	8.66% Quotes
	3.99% Exclusions
	Replacement


