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Abstract

Keroncong is a typical Indonesian entertainment music that has historical value. 
Besides having historical value, keroncong music also has a role as a unifying tool. The 
history of the development of keroncong music in Indonesia began in 1925. With the 
establishment of the first keroncong orchestra, the Poesaka Krontjong Moresco Toegoe 
Orchestra founded by Joseph Quiko. The culture of keroncong music was brought by the 
Portuguese as entertainment music. After the Portuguese lost the allies and left Indonesia, 
keroncong music culture still lags behind and became a typical entertainment music for the 
people of Indonesia. As time goes on Keroncong music that is still maintained its existence, 
develops in various musical aspects, and extends its reach also because it is supported by 
patterns of dissemination through keroncong music competitions, print media, record media, 
radio and television, big screen, keroncong music performances, and group growth 
keroncong orchestra. However, when viewed from the current development of music, 
keroncong music has experienced a decline in existence. Even some of us are still very 
unfamiliar with this music. Therefore, to increase the re-existence of keroncong music, a 
keroncong music event was designed with the aim of reaching the wider community, the 
public can find out the history of keroncong music and listen directly to keroncong music.

Keywords: Event, Increase Existence, Media

Abstrak

Keroncong merupakan musik hiburan khas Indonesia yang memiliki nilai sejarah. 
Selain memiliki nilai sejarah, musik keroncong juga memiliki peran sebagai alat pemersatu. 
Sejarah berkembangnya musik keroncong di Indonesia dimulai pada tahun 1925. Dengan 
berdirinya orkes keroncong pertama yaitu Orkes Poesaka Krontjong Moresco Toegoe yang 
didirikan oleh Joseph Quiko. Budaya musik keroncong dibawa oleh Bangsa Portugis sebagai 
musik hiburan. Setelah portugis kalah dengan sekutu dan pergi dari Indonesia, budaya musik 
keroncong masih tertinggal dan menjadi musik hiburan khas bagi masyarakat Indonesia. 
Seiring berjalannya waktu Musik keroncong yang masih  terjaga keberadaannya, berkembang 
pada berbagai aspek musikal, serta meluas daya jangkaunya juga karena didukung  pola 
penyebaran melalui lomba musik keroncong, media cetak, media rekam, radio dan televisi, 
layar lebar, pementasan musik keroncong, dan pertumbuhan kelompok orkes keroncong. 
Namun apabila dilihat dari perkembangan musik saat ini, musik keroncong sudah mengalami 
penuruan eksistensi. Bahkan beberapa orang dari kita masih sangat asing dengan musik ini. 
Oleh karena itu untuk meningkatkan kembali eksistensi musik keroncong, dirancanglah 
sebuah event musik keroncong dengan tujuan menjangkau masyarakat luas, masyarakat dapat 
mengetahui sejarah musik keroncong serta mendengar secara langsung musik keroncong. 

Kata kunci: Event, Meningkatkan Eksistensi, Media


