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ABSTRAK 

 

  Indonesia merupakan Negara tropis dengan potensi kekeringan yang tinggi terutama pada 

musim kemarau. Curah hujan menurun secara drastis dan mengakibatkan kekeringan di beberapa 

willayah. Kondisi ini berpengaruh terhadap pulau-pulau yang memiliki sedikit kawasan hijau 

seperti pulau jawa. Dengan tidak adanya kawasan hijau sebagai daerah resapan air mengakibatkan 

bencana kekeringan, beberapa kawasan bahkan mengalami bencana kekeringan selama menahun.  

 Selama ini informasi tentang sistem pengelolaan air masih minim diketahui oleh kalayak 

umum. Sehingga hal ini berimbas pada kekeringan menahun dikarenakan masyarakat tidak 

memiliki solusi atas situasi tersebut. Melalui perancangan ini, penulis ingin menyampaikan 

informasi yang nantinya dapat membantu masyarakat yang mengalami kekeringan agar mereka 

bisa mengakses air pada musim kemarau. Dengan memanfaatkan media audiovisual diharapkan 

informasi dapat diterima secara efektif dan menyenangkan, sehingga angka kekeringan menurun.  

Kata kunci: kekeringan, Mengelola Air, Media Audiovisual, Fun 

 Indonesia is a tropical country with a high potential for drought, especially in the dry 

season. Rainfall decreases dramatically and causes drought in some areas. This condition affects 

the islands that have a little green area such as Java. In the absence of green areas as water 

catchment areas resulting in drought disasters, some areas even experienced drought disasters for 

years. 

 So far, information about water management systems is still minimal known to the general 

public. So this has an impact on chronic drought because people do not have a solution to the 

situation. Through this design, the author wants to convey information that can later help people 

who experience drought so that they can access water in the dry season. By utilizing audiovisual 

media information is expected to be received effectively and pleasantly, so that the number of 

droughts decreases. 

Key word: Drought, Water Managemet, Audiovisual Media, Fun 
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