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ABSTRAK 

 
 Perancangan ini bertujuan untuk memperkenalkan kembali Objek Wisata Hutan 

Tinjomoyo Sebagai Salah Satu Destinasi Kota Semarang yang sempat terbengkalai, oleh 

karena itu di rancang produk Desain dengan membuat Desain Identitas, Infografis, Sign 

system, media sosial dan produk Desain lainya. Supaya Hutan Tinjomoyo bisa kembali ramai 

pengunjung dan dikenal oleh banyak masyarakat. Dengan di rancangnya produk desain yang 

sesuai, maka Hutan Tinjomoyo akan memberi dampak positif bagi bidang pariwisata, 

rekreasi, wisata alam, pemerintah, pengunjung, dan masyarakat yang tinggal disekitar 

Tinjomoyo karena bisa membuka lapangan pekerjaan, perekonomian juga semakin cepat 

berkembang untuk Kota Semarang. Bagi pengunjung sendiri, berkunjung di Hutan Wisata 

Tinjomoyo yang masih alami akan memberikan kesan tersendiri dan akan selalu di ingat 

karena banyak sekali aktifitas yang bisa dilakukan dalam Hutan Tinjomoyo seperti menjelajah 

hutan, memancing, outbond, camping, mencari ketenangan, berbaur dengan alam dan dapat 

menjadi media edukasi sekaligus 

 

Kata kunci: Perancangan, Produk Desain, Rekreasi, Wisata Alam, Media sosial 

 

ABSTRACT 

This design aims to reintroduce Tinjomoyo Forest Tourism Object as One of the Semarang 

City Destinations that was neglected, therefore design product design by creating Identity 

Design, Infographics, Sign systems, social media and other Design products. So that 

Tinjomoyo Forest can be re-crowded with visitors and is known by many people. With the 

proper design of designed products, the Tinjomoyo Forest will have a positive impact on 

tourism, recreation, nature tourism, government, visitors, and the people who live around 

Tinjomoyo because it can open jobs, the economy is also growing faster for the city of 

Semarang. For visitors themselves, visiting Tinjomoyo Tourism Forest which is still natural 

will give its own impression and will always be remembered because there are so many 

activities that can be done in Tinjomoyo Forest such as exploring the forest, fishing, 

outbound, camping, seeking peace, mingling with nature and can become educational media 

as well. 

Keywords: Design, Product Design, Recreation, Nature Tourism, Social Media 
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