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ABSTRAKSI 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh POP (Point of Purchase) 

terhadap keputusan pembelian  produk Hemaviton Jreng. Sampel pada penelitian ini 
adalah 100 orang konsumen yang membeli Hemaviton Jreng di Semarang dan 
menggunakan pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner dan data primer. 
Pengujian yang dilakukan dengan analisis regresi berganda, uji validitas dan 
reliabilitas. 

Dari hasil analisis dan pembahasan pada bagian sebelumnya maka dapat 
ditarik kesimpulan sebagai berikut: (1) Terdapat pengaruh positif dan signifikan tata 
letak terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk Hemaviton Jreng. 
(2)Terdapat pengaruh positif dan signifikan lokasi terhadap keputusan pembelian 
konsumen pada produk Hemaviton Jreng.  (3) Terdapat pengaruh positif dan 
signifikan jumble box terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk 
Hemaviton Jreng. (4) Terdapat pengaruh signifikan antara tata letak, lokasi dan 
jumble box secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian.  

  
 

 
 



0 
 

 
 

PENGARUH POINT OF PURCHASE (POP) 
 TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 

 PADA PRODUK HEMAVITON 
 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi sebagian persyaratan 
Mencapai derajat Sarjana S-1 

Pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Katolik Soegijapranata 

Semarang 
 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

Hendrik Wijaya 09.30.0122 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 
SEMARANG 

2013 


	Personalia skripsi
	SKRIPSI BAB 1-5
	Kuisioner
	DATA PENELITIAN
	OUTPUT
	Reliability
	Title
	Notes
	Case Processing Summary
	Reliability Statistics
	Item Statistics
	Item-Total Statistics
	Scale Statistics

	Reliability
	Title
	Notes
	Case Processing Summary
	Reliability Statistics
	Item Statistics
	Item-Total Statistics
	Scale Statistics

	Reliability
	Title
	Notes
	Case Processing Summary
	Reliability Statistics
	Item Statistics
	Item-Total Statistics
	Scale Statistics

	Reliability
	Title
	Notes
	Case Processing Summary
	Reliability Statistics
	Item Statistics
	Item-Total Statistics
	Scale Statistics

	Frequencies
	Title
	Notes
	Statistics
	Frequency Table
	Title
	x1
	x2
	x3
	x4
	x5
	x6
	x7
	x8
	x9
	x10
	x11
	x12
	x13
	x14
	y1
	y2
	y3
	y4


	Regression
	Title
	Notes
	Variables Entered/Removed
	Model Summary
	ANOVA
	Coefficients

	Log




