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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk dapat mengetahui pengaruh trust terhadap attitude 

toward using dalam menggunakan Mobile Money di Semarang, untuk dapat 

mengetahui pengaruh perceived usefulness terhadap attitude toward using dalam 

menggunakan Mobile Money di Semarang, untuk dapat mengetahui pengaruh 

perceived ease of use terhadap perceived usefulness dalam menggunakan Mobile 

Money di Semarang, untuk dapat mengetahui pengaruh perceived ease of use 

terhadap attitude toward using dalam menggunakan Mobile Money di Semarang, 

untuk dapat mengetahui pengaruh kategori adopter terhadap attitude toward using 

dalam menggunakan Mobile Money di Semarang, untuk dapat mengetahui pengaruh 

kategori adopter terhadap behavioral intention to use dalam menggunakan Mobile 

Money di Semarang, dan untuk dapat mengetahui pengaruh attitude toward using 

terhadap behavioral intention to use dalam menggunakan Mobile Money di 

Semarang. Metode penelitian ini menggunakan metode survey. Kesimpulan pada 

penelitian ini adalah trust tidak berpengaruh terhadap attitude toward using Mobile 

Money di Semarang, perceived usefulness berpengaruh terhadap attitude toward 

using Mobile Money di Semarang, perceived ease of use berpengaruh terhadap 

perceived usefulness Mobile Money di Semarang, perceived ease of use berpengaruh 

terhadap attitude toward using Mobile Money di Semarang, kategori adopter tidak 

berpengaruh terhadap attitude toward using Mobile Money di Semarang, kategori 

adopter tidak berpengaruh terhadap behavioral intention to use Mobile Money di 
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Semarang, dan attitude towad using berpengaruh terhadap behavioral intention to use 

Mobile Money di Semarang. 

 

Kata Kunci: trust, attitude toward using, perceived usefulness, perceived ease of use, 

behavioral intention  

 


