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ABSTRAK 

 
Indonesia adalah salah satu negara yang memiliki persentasi pengguna jalan 

dengan sangat tinggi. Khususnya pengendara kendaraan roda dua. Cukup banyak 

peraturan yang sudah diiklankan tentang standar pengendara dan kelayakan motor. 

Salah satunya adalah warna lampu utma pada motor. Sesuai peraturan Undang – 

Undang bahwa lampu utama pada motor diharuskan berwarna putih atau kuning muda. 

Namun beberapa pengendara motor lebih memilih untuk mengganti warna lampu 

dengan alasan agar lebih terang. Kebanyakan pengendara masih belum tahu mengenai 

peraturan tersebut. Sehingga diperlukan iklan layanan masyarakat tentang informasi 

tersebut. 

Kata kunci : Undang – Undang, lampu motor, pengendara, motor, iklan layanan masyarakat. 

 

 

 

 
 

ABSTRACT 

 
Indonesia is one of those countries that has a big percentage riders on the road. 

Especially motorcycle riders. There are so many laws that been shared about motor and 

good drider laws. One of the laws is about the standart of front lamp’s color. There is 

a law in Indonesia about motorcycle’s front lamp color should be yellow and white. But 

some riders chose to change their front lamp’s color because they wanted it to be more 

shine. Most of the riders still don’t know about this law. So by that we need public 

service announcement about the front lamp’s color law. 

Keywords : the law, motorcycle front lamp’s, rider, public service announcement 


