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(44
Skripsi ini saya tujukan kepada mereka yang selalu berkata kuliah DKV

itu cuma nggambar, DKV adalah ilmu yang berevolusi dari zaman ke zaman,
dari waktu ke waktu, ilmu DKV menyesuaikan dengan keadaan zaman yang
ada. DKV mengutip dari sebuah buku berjudul Semiotika Komunikasi Visual
tulisan Sumbo Tinarbuko.adalah sebuah ilmu yang mempelajari konsep dari
komunikasi dan ungkapan daya kreatif yang diaplikasikan dalam pelbagai
media komunikasi visual dengan mengolah elemen grafis seperti ilustrasi,
huruf tipografi, warna, kempesisi, layout. Jadi dari situ dapat diketahui
bahwa DKV adalah ilmu yang setiap hari kita temui, banner, kemasan, iklan,
buku, majalah, dan masih banyak lagi lainnya.

Jangan terlalu mengejar IPK Cumlaude, karena hal itu tidak menjamin
kesuksesan, selesaikanlah apa yang telah kamu mulai, jangan melakukan hal

dengan setengah-setengah.

- Windra Gunawan Sudirjo
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ABSTRAK

Kemasan pada dasarnya hanya dianggap sebagai container atau pelindung saja, namun
sebenarnya kemasan dapat menjadi sebuah fouching point yang mana dalam hal ini kemasan
dapat menarik hati konsumen untuk membeli sebuah produk. Melalui desain dari sebuah
kemasan, konsumen dapat ditarik perhatiannya untuk membeli sebuah produk. Tak jarang kita
temui produk-produk UMKM dan UKM dibuat alakadarnya saja yang mana padahal dalam
membuat sebuah desain kemasan tidak bisa dilakukan secara sembarangan, namun perlu
melakukan perhitungkan elemen-elemen desain yang ada pada sebuah desain kemasan seperti
tipografi, warna, citra, dan /ayout.

Pada hal ini sebuah kemasan-dari salah satu produk UKM di Jawa Tengah, Wonogiri
yaitu Keripik Pisang Gajah Jaya menjadi objek penelitian dimana produk tersebut melakukan
pergantian desain kemasan yang jauh berbeda dan merubah citra dan penampilan dari
sebelumya.

Kajian dilakukan melalui peneilitian berdasarkan literatur yang-ada sebelumnya dan
berkaitan dengan topik yang akan dibahas. Menurut hasil penelitian pada kemasan baru yang
jika dibandingkan dengan kemasan lama, memiliki keunggulan yang jauh lebih baik, namun
tidak berarti juga kemasan baru tidak memiliki kelemahan dalam desainnya.

Kata Kunci : kemasan, touching point, UMKM
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ABSTRACT

Basically packaging is only considered as a container or protector of product, but
actually packaging can be a touching point which is packaging can attract consumers to buy
a product. Through the design, consumers can be attracted to buy a product. Not infrequently
we meet MSME products and SME which are made arbitrarily which in fact when making a
packaging design can not be done carelessly, but need to take into account the design
elements that exist in a packaging design such as typography, color, image, and layout.

In this case, a package from one of the SME products in Central Java, Wonogiri,
namely Keripik Pisang Gajah Jaya became the object of research where the product made a
major different change of packaging design and changed the image and appearance of the
previous one.

The study was conducted through research based on previous literature and related to
the topics to be discussed. According to the results of research on new packaging compared to
old packaging, it has a far better design and message trough visual, but.if doesn’t mean that
the new packaging does not have weakness(es) in its design.

Keywords : packaging, touching point, MSME
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