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ABSTRAK 

 

 Perancangan ini bertujuan untuk menunjukkan adanya nilai toleransi Cheng Ho yang 

terwujud pada Klenteng Sam Poo Kong yang mulai terlupakan oleh masyarakat. Hal ini 

disampaikan melalui media buku fotografi guna memberikan gambaran visual yang mudah 

dipahami oleh generasi muda Kota Semarang. Adapun isi dari buku fotografi ini yang 

menunjukkan nilai toleransi di Klenteng Sam Poo Kong antara lain sebagai berikut, bangunan 

salah satu Klenteng yang berbentuk Joglo, makam juru mudi Cheng Ho yang disemayamkan 

secara Islam didalam Klenteng, adanya beduk sebagai lambang agama Islam dan lonceng 

sebagai lambang agama Kong Hu Chu dalam satu bangunan Klenteng yang sama, adanya 

Klenteng yang dapat digunakan untuk beribadah Sholat didalamnya, selain itu terdapat 

Klenteng penyembahan kepada Dewa Bumi yang dipercaya oleh umat Kong Hu Chu namun 

dapat digunakan umat beragama lain untuk meramalkan nasibnya. 

 Dari pemaparan diatas dapat ditarik kesimpulan secara umum bahwa generasi muda 

Kota Semarang tidak mengetahui adanya nilai toleransi Cheng Ho yang melekat pada Klenteng 

Sam Poo Kong. Secara khusus dapat diperoleh informasi bahwa Klenteng Sam Poo Kong 

dibangun berdasarkan nilai toleransi yang melekat pada Cheng Ho dan di dalam Klenteng Sam 

Poo Kong dapat dilihat adanya akulturasi budaya antar sesama yang dapat digunakan sebagai 

contoh kepada masyarakat dalam hidup berdampingan. 

 

 

 

ABSTRACT 

 

This design aims to show the existence of Cheng Ho's tolerance values which are 

manifested in Sam Poo Kong Temple which began to be forgotten by the people. This is 

conveyed through the media of photography books to provide a visual picture that is easily 

understood by the younger generation of Semarang City. The contents of this photographic 

book that shows the tolerance value in Sam Poo Kong Temple are as follows, building one of 

Joglo-shaped temples, the tomb of Cheng Ho helmsman who was buried Islamally in a temple, 

the presence of drum as a symbol of Islam and a bell as a symbol Buddhism in one building of 

the same Temple, there are temples that can be used for prayer worship in it, besides that there 

are worship temples to Earth Gods that are believed by Kong Hu Chu but can be used by other 

religious people to predict their fate. 

From the above explanation, it can be concluded in general that the younger generation 

of Semarang City is not aware of Cheng Ho's inherent tolerance to Sam Poo Kong Temple. 

Specifically, information can be obtained that Sam Poo Kong Temple was built based on the 

tolerance value inherent in Cheng Ho and in the Sam Poo Kong Temple, there can be seen 

acculturation between cultures that can be used as an example to the community in coexistence. 
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