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ABSTRAK 

Kebersihan menjadi salah satu isu yang sering diangkat di Kota Semarang. 

Pembangunan wajah kota terus dilakukan tiap tahunnya, termasuk di wilayah 

Tambak Lorok. Pembangunan ini dengan mengembangkan Tambak Lorok 

menjadi Kampung Bahari Semarang. Pengembangan ini dilakukan dengan cara 

pembangunan infrastruktur, namun pembangunan ini tidak mengubah situasi 

lingkungan yang sudah terlanjur rusak. Rendahnya kesadaran masyarakat 

tentang kebersihan lingkungan dan hubungannya dengan kehidupan sehari-hari 

menjadi salah satu penyebabnya. Perubahan dimuali dari para remaja dan 

pemuda di Tambak Lorok yang memulainya dengan agenda bersih-bersih 

kampung. Keinginan untuk mendapatkan lingkungan yang lebih baik. Cara kreatif 

ditempuh untuk menginformasikan tentang kebersihan untuk pendekatan kepada 

target yaitu remaja. Perancangan ilustrasi disesuaikan dengan kondisi 

lingkungan, visual yang kontras menjadi kunci perancangan. Kegiatan-kegiatan 

diberikan secara kreatif untuk menyadarkan target mengenai konidisi lingkungan 

mereka. 

Kata Kunci: informatif, kesadaran, kebersihan, remaja, kreatif. 

 

 

ABSTRACT 

Hygienic environment is one of the common topics in Semarang City. The 

development of the face of the city is progressing every year; it’s also aplied in 

Tambak Lorok. The development in Tambak Lorok is started with the re-branding 

of those districts into “Kampung Bahari Semarang”. The development of 

infrastructure is the main key, but the development doesn’t change the situation of 

the environment that already unhealthy. The lack of environmental awareness 

from the society is one of the factors. The change is started within the tenageer of 

Tambak Lorok with the event of “bersih-bersih kampung”. The will of getting a 

better environment is started with creative way to inform the audience about the 

awareness. Ilustration is used to persuade the audience. The creative events are 

used to build the awareness of the society about their enviroment. 

Keywords: informative, awareness, hygienic, teenager, creative. 
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