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ABSTRAK 

 Penggunaan tisu sebagai alat pembersih menjadi gaya hidup terutama masyarakat di 

perkotaan. Hal ini didukung dengan data meningkatnya perusahaan yang bergerak di bidang kertas 

dan tisu dari tahun ke tahun. Gaya hidup tersebut disebabkan karena kepraktisan dan efektivitas saat 

menggunakan tisu yang sangat sesuai dengan berbagai kegiatan masyarakat di perkotaan. Tisu 

memiliki bahan dasar serat kayu. Dalam pengolahannya hingga menjadi tisu yang layak digunakan, 

proses nya tentu memiliki dampak yang dapat merusak lingkungan di sekitar. 

 Pemakaian tisu saat ini kerap kali dilakukan oleh masyarakat dengan rentang usia sembilan 

belas hingga dua puluh dua tahun. Golongan masyarakat ini dikenal dengan istilah generasi 

millennials yang cenderung menyukai hal-hal yang unik dan baru. Dalam perancangan ini, media 

yang digunakan adalah unconventional media yang bersifat unik dan tidak biasa. Media ini 

disesuaikan dan dirasa cocok dengan target sasaran yang merupakan generasi millennials. 

Kata Kunci : Tisu, Generasi Millennials, Unconventional Media 
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ABSTRACT 

 The use of tissue as a cleaning tool becomes a lifestyle, especially for people in big city. 

This is supported by data which showing increasing sale from companies which engages in the field 

of paper and tissue from year to year. This lifestyle is caused by the practicality and effectiveness 

when using tissue that is very suitable with various activities in urban areas. Tissue made of wood 

fiber as base material. In the process to make tissue is ready for use, the process certainly has an 

impact that can damage the environment. 

 The use of tissue today is often carried out by people ranging in age from nineteen to 

twenty-two. This group of people is known as the generation of millennials who tend to like things 

that are unique and new. In this design, the media used is unconventional media that are unique and 

unusual. This media is adapted and feels suitable with the target audience which is a generation of 

millennials. 

Keyword : Tissue, Millennials, Unconventional Media 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