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ABSTRAK 

 

Perkembangan usaha yang semakin pesat tidak terlepas dari faktor 

orientasi pengusaha. Orientasi kewirausahaan memiliki peranan signifikan dalam 

kesuksesan bisnis. Sebagian besar usaha UMKM berada pada sektor makanan dan 

minuman. Salah satu bisnis kuliner yang berkembang adalah masakan padang 

karena memiliki cita rasa khas Indonesia, porsi banyak, dan harga terjangkau 

sehingga digemari masyarakat khususnya di Kecamatan Tembalang, Kelurahan 

Sendang Mulyo. Oleh sebab itu, tujuan penelitian ini untuk mengetahui analisis 

orientasi kewirausahaan pengusaha rumah makan padang skala UMKM di 

Kecamatan Tembalang, Kelurahan Sendang Mulyo, Kota Semarang. 

Penelitian ini menggunakan teori orientasi kewirausahaan Lumpkin dan 

Dess yang memiliki lima dimensi yaitu inovasi, pengambilan risiko, proaktif, 

agresivitas kompetitif, dan otonomi. Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif 

dengan menggunakan jenis data primer yang diperoleh langsung dari responden 

melalui kuesioner dan wawancara semi terstruktur. Teknik sampling 

menggunakan purposive sampling dan metode analisis deskriptif kualitatif.  

Hasil penelitian yang diperoleh yaitu pengusaha rumah makan padang di 

Kecamatan Tembalang, Kelurahan Sendang Mulyo memiliki orientasi 

kewirausahaan yang tinggi. Dengan orientasi kewirausahaan yang tinggi, maka 

pengusaha dapat meningkatkan laba dan bersaing dengan bisnis kuliner lainnya. 

 

Kata Kunci: Orientasi Kewirausahaan, Inovasi, Pengambilan Risiko, Proaktif,  

Agresivitas Kompetitf, Otonomi 
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ABSTRACT 

 

 Rapid business development is inseparable from the entrepreneur's 

orientation factor. Entrepreneurial orientation has a significant role in business 

success. Most SME businesses are in the food and beverage sector. Semarang is 

one of the city with the most culinary business competition as evidenced by the 

increasing number of new small businesses in the food industry. One of the 

thriving culinary business is Padang cuisine because it has Indonesian flavor, 

large portions, affordable prices, and popular in society, especially in Tembalang 

Sub-District, Sendang Mulyo Region. Therefore, the purpose of research is to 

analyze the analysis of entrepreneurship entrepreneurs in UMKM-scale Padang 

restaurants in Tembalang District, Sendang Mulyo Region, Semarang. 

 This research uses the Lumpkin and Dess entrepreneurial orientation 

theory which has five dimensions, innovation, risk taking, proactive, competitive 

aggressiveness, and autonomy. This research is qualitative study using the 

primary data obtained directly from respondents through questionnaires and 

semi-structured interviews. The sampling technique uses purposive sampling and 

qualitative descriptive analysis methods.  

 The result of the research is Padang restaurant entrepreneurs in 

Tembalang District, Sendang Mulyo Region having a high entrepreneurial 

orientation. With high entrepreneurial orientation, entrepreneurs can increase 

profits and compete with other culinary business. 

 

 

Keywords: Orientation of Entrepreneurship, Innovation, Risk Taking, Proactive, 

Competitive Aggressiveness, Autonomy 
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