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ABSTRAKSI 

Pada jaman modern seperti sekarang ini tiap kegiatan yang ada selalu 

dituntut untuk serba cepat, serba efisien dan tiap performa yang dilakukan selalu 

di tuntut untuk serba prima. Era modern ini dapat diartikan bahwa era sikap 

konsumtif dimana Pada tiap pekerja, seorang siswa ataupun seorang mahasiswa 

dalam aktivitasnya selalu menginginkan serba instan dalam kehidupan sehari-hari. 

Setiap harinya performa baik dalam diri sendiri maupun dari faktor pendukung 

yang dimiliki harus terlihat rapi dan bersih agar menciptakan suasana yang lebih 

indah, terlebih pada jaman sekarang iklim cuaca setiap tahunnya tidak dapat 

diprediksi. Dengan demikian banyak penampilan yang kita miliki dan pakai juga 

terus mengalami penurunan terhadap kerapian. Seperti alat transportasi yang 

dipakai pasti tidak terlihat rapi dan bersih setiap harinya. Kesibukan 

perkembangan jaman masyarakat hanya bisa merawat ketika hari libur ataupun 

hari raya besar, untuk dapat merawat alat transportasi tersebut juga memperlukan 

tenaga serta waktu yang cukup lama. Namun jika alat trasnportasi tersebut tidak 

dirawat atau dibersihkan dari kotoran juga dapat menganggu dalam berkendara 

terlebih pada alat transportasi mobil karena kotoran kaca pada mobil sangatlah 

menganggu penglihatan saat dikendarai. Maka dari itu setiap harinya mobil 

pastilah dengan keadaan bersih agar tidak menganggu penglihatan saat dikendarai. 

Berdasarkan uraian di atas maka muncullah ide bisnis untuk mendirikan jasa car 

wash dengan konsep baru dimana merawat mobil dengan lebih efisien waktu dan 

tenaga serta tidak terlalu lama untuk menunggu di tempat car wars tersebut. 

Dengan penekanan waktu yang lebih singkat dibanding tempat cuci mobil 

lainnya. Sehingga berdasarkan latar belakang masalah yang telah dipaparkan 

tersebut di atas, maka skripsi ini diberi judul PERANCANGAN BISNIS CAR 

WARS DI SEMRANG  “BAPE CAR WASH” 

 

kata kunci : Perencanaan bisnis Car Wash 
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ABSTRACT 

In modern times like now, every activity that is always required to be fast, 

efficient and every performance performed is always demanded to be excellent. 

This modern era can be interpreted that the era of consumptive attitudes in which 

each worker, a student or a student in his activities always wants instant in 

everyday life. Every day the performance both within oneself and from the 

supporting factors possessed must look neat and clean in order to create a more 

beautiful atmosphere, especially in today's climate the weather is unpredictable 

every year. Thus many of the performances that we have and use also continue to 

experience a decrease in neatness. Like the transportation that is used, it certainly 

does not look neat and clean every day. The busyness of the times development 

can only take care of when holidays or major holidays, to be able to take care of 

these transportation equipment also requires a lot of energy and time. However, if 

the transportation equipment is not cared for or cleaned from dirt, it can also 

interfere with driving, especially on car transportation, because the glass dirt on 

the car is very disturbing vision when driving. So from that every day the car must 

be clean in order not to disturb vision when driving. Based on the description 

above, a business idea arises to establish a car wash service with a new concept 

where caring for the car is more time and energy efficient and not too long to wait 

for the car wars. With an emphasis on a shorter time than other car wash places. 

So that based on the background of the problem described above, this thesis is 

entitled CAR BUSS BUSINESS DESIGN IN "BAPE CAR WASH" 

 

keywords: Car Wash business planning 
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