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ABSTRACT

Every advertisement has one essential message that needs to be
delivered. Advertisements use language to deliver certain
messages. Some advertisements may usc ambiguous scntences o
attract people’s attention. This study is a qualitative study which is
lo investigate the classification of the ambiguous taglines in princd
Indonesian consumer goods advertiscments. The writer used 18
printed consumer goods Indonesian advertisements which were
chosen randomly from Femina, Kartini magazine, Suara Merdeka
and Kompas newspapers. From 18 advertisements, two of them
contain referential ambiguity. The referential ambiguity often
occurs as the advertisements use an unspecific indefinite
expression. Furthermore, six out of 18 advertisements are included
in structural ambiguity. The structural ambiguity often occurs as
the sentence or phrase of the tagline may be parsed differently.
There are ten taglines out of 18 advertisements which have a
lexical ambiguity. The lexical ambiguity often occurs as the
taglines have homonymous and polyscmous words.



ABSTRAK

Sctiap iklan memiliki satu pesan untuk disampaikan kepada para pembacanya. Tentu
saja iklan menggunakan media bahasa untuk menyampaikan iklan terscbut.
Terkadang, kalimat ambigu sering muncul dalam tagline scbuah iklan. Hal ini
bertujuan untuk menarik perhatian para pembacanya. Studi ini merupakan kualitatif
studi yang bertujuan untuk menganalisa tagline-tagline ambigu yang digunakan oleh
iklan barang-barang konsumsi dalam media cetak di Indonesia. Penulis menggunkan
18 iklan yang diambil secara acak dari majalah Femina, Kartini, Koran Suara
Merdeka dan harian Kompas. Dari 18 iklan yang diunakan, penulis menemukan dua
iklan yang tergolong dalam ambigu referensial. Referensial ambigu muncul karena
adanya suatu kata atau phrase yang mengacu pada lebih dari satu benda atau hal yang
tidak spesifik. Selain itu, penulis juga menemukan bahwa enam dari 18 iklan yang
digunakan terfolong dalam kategori ambigu struktural. IHal tersebut muncul
dikarenakan adanya lebih dari satu kemungkinan untuk menguraikan kalimat atau
phrase yang digunakan dalam tagline tersebut. Dari 18 tagline,sepuluh diantaranya
termasuk dalam golongan ambigu leksikal. Hal ini disebabkan adanya banyak kata
homonim dan polisemi yang digunakan dalam tiga belas tagline tersebut.
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