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ABSTRAK 

       Perencanaa bisnis merupakan sebuah komitment atau sarana untuk 

merencanakan bagaimana melakukan pengelolaan sumber daya dalam bisnis 

kedepannya. Dewasa ini teknologi internet telah berkembang pesat sehingga 

mengakibatkan munculnya bisnis online yang saat ini sangat diminati oleh 

masyarakat. Hal ini lah yang mendorong peneliti untuk merencanakan bisnis 

online.  Perencanaan bisnis yang akan dilakukan adalah bisnis online shop 

makanan dan minuman dengan konseppenjualan khusus untuk event- event tertentu 

seperti Pop Up Bazaar, Pasar Semawis, serta Car Free Day.Namun apabila saat 

acara tersebut konsumen berhalangan hadir maka mereka dapat memesan melalui 

aplikasi Gojek. Selain itu perlu dilakukan penelitian terhadap kelayakan bisnis  dari 

usaha Rainbow nantinya. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini 

adalah dengan kualitatif dan kuantitatif dimana dengan teknik analisa taksonomi 

dan  komponensial.  

 

ABSTRACT 

Business planning is a commitment or means to plan how to manage resources in 

the future business. Today internet technology has developed rapidly, which has 

resulted in the emergence of online businesses that are currently in great demand 

by the public. This is what drives researchers to plan business online. Business 

planning that will be carried out is the online food and beverage business with a 

special sales concept for certain events such as Pop Up Bazaar, Semawis Market, 

and Car Free Day. However, when the event is unable to attend, they can order 

through the Gojek application. In addition, it is necessary to conduct research on 

the business feasibility of Rainbow's business later. The research method used in 

this study is qualitative and quantitative where with taxonomic and compound 

analysis techniques. 
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