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ABSTRAK

Perkembangan jaman yang semakin pesat menimbulkan perubahan dalam gaya
hidup yang ada di masyarakat. Gaya hidup merupakan pola kehidupan seseorang
yang diwujudkan dalam aktivita. Perubahan gaya hidup ini dapat dilihat dari
perubahan cara berpakaian dan produk yang dikenakan oleh masyarakat salah
satunya adalah sepatu.Dominasi merk asing ini membuat industry sepatu lokal di
Kota Semarang menjadi termarjinalkan Salah satu merek sepatu local adalah
bosston.Dan saya tertarik untuk menelitinya pengaruh gaya hidup ,harga, persepsi
kualitas, dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian.Berdasarkan hasil
penelitian yang saya lakukan didapatkan kesimpulan bahwa gaya hidup, harga,
persepsi kualitas, dan kesadaran merek berpengaruh secara sendiri sendiri dan
Bersama sama terhadap keputsusan pembelian sepatu

Kata kunci : gaya hidup, harga, persepsi kualitas, kesadaran merek, keputusan
pembelian, sepatu bosston

ABSTRACT

The increasingly rapid development of the era has led to changes in lifestyle in
society. Lifestyle is a pattern of life that is manifested in activity. This lifestyle
change can be seen from changes in the way of dress and products worn by the
community, one of which is shoes. The domination of these foreign brands makes
the local footwear industry in Semarang become marginalized. One of the local
shoe brands is bosston. , price, perceived quality, and brand awareness of
purchasing decisions. Based on the results of the research | conducted, it was
concluded that lifestyle, price, quality perception, and brand awareness affect
themselves and together-with the purchase decision.of shoes.

Keywords: lifestyle, price, perceived quality, brand awareness, purchasing
decisions, bosston shoes
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