SKRIPSI

ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK, CITRA MEREK, DAN HARGA
- TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN YAMAHA NEW V
IXTON LIGHTNING DI KOTA SEMARANG

Diajukan untuk memenuhi syarat guna mencapai gelar
Sarjana Ekonomi di Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Katolik/§oegijapranata
Semar,mg

- 12.32.0009

Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Katolik Soegijapranata

Semarang "_f .
SRS

N PERDLSTAKAL
2015 ,\ =)  Upiversitas Katolik Soegyiapran:

{

LY
sranenssen

Paraf ~ cucul S_f__

T il

R
2}

wo. e 2079) Sl@ [C)
.':;.};f;ﬂi Ll 'tg_l S ;,0(5; —
eni}srsessesarsraglasasatsentananianniy

T
¢«
a4
{
!

-

: :

: :

. :

3 H
e L

s AR



HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI

Dengan ini, saya menyatakan bahwa:

Nama

NIM

Konsentrasi

Fakultas

Judul

. Petrus Wijaya Sugiarto

: 12.32.0009

: Pemasaran

7 I@ﬂ CITRA MEREK,
&ﬁhﬁ PEMBELIAN
i

KONSU i [ANMAHA -‘"ﬁ"" XTON LIGHTNING DI KOTA
Yy

Semarang, 99.2vl;. Lous

Menyetujui,

Dosen Pembimbing



PENGESAHAN SKRIPSI

Judul : Analisis Pengaruh Desain Produk, Citra Merek, dan Harga
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Yamaha New V-ixion

Lightning di Kota Semarang

Disusun oleh :

Nama

: Petrus Wijaya Sugi
NIM

Fakultas
Telah diterima dan dis

Koordinator . Anggo — Anggota
(M.Widyanto,SE.MM) (Drs. R. Bowo Har¢a ) uciarto,Ph.D)

NPP. 058.1.1988.030

1



PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Petrus Wijaya Sugiarto
NIM 1 12.32.0009
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Program Studi : Manajemen

Judul . Analisis Pengarah Desain Produk, Citra Merek, dan Harga terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Yamaha New Viixion Lightning di

Kota Semarang

Menyatakan bahwa penulisan” skripsi, ini adalah hasil karya saya sendiri.
Apabila dikemudian hari ditemukan..adanya bukti ~plagiasi, pemalsuan, dan
manipulasi data maupun bentuk kecurangan lain, saya bersedia menerima sanksi dari

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas-Katolik Soegijapranata Semarang.

Petrus Wijaya Sugiarto

v



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Motto :

“Setiap keberhasilan kecil yang aku dapati hari ini, membawaku satu
langkah lebih dekat menjadi orang sukses”

Persembahan :
Penulisan skripsi ini saya persembahkan untuk:

1. Tuhan Yesus Kristus
2. Keluarga
3. Rekan-rekan Mahasiswa



KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas
rahmatnya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Skripsi ini berjudul
"ANALISIS PENGARUH DESAIN PRODUK, CITRA MEREK, DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN YAMAHA NEW V-IXION
LIGHTNING DI KOTA SEMARANG”.

dukungan setiap w: aterial maup aterial sehingga skripsi

ini dapat selesai, t¢ : jami yang selalu

3. Teman-teman vyang™ erikai ungan dafi semangat dalam

menyelesaikan skripsi ini.

Penulis menyadari dalam penyusunan skripsi ini masih jauh dari
kesempurnaan, oleh karena itu krittk dan saran dari semua pihak dalam

penyempurnaan skripsi ini sangat diharapkan.

Petrus Wijaya Sugiarto

vii



ABSTRAKSI

Perkembangan industri sepeda motor di Indonesia berkembang pesat seiring
bertambahnya perusahaan-perusahaan produsen sepeda motor yang bersaing merebut
pasar sepeda motor Indonesia. Strategi pemasaran merupakan cara yang harus
digunakan para perusahaan produsen sepeda motor untuk terus bersaing di pasar
sepeda motor Indonesia. Strategi pemasaran yang direncanakan bertujuan untuk
menarik perhatian konsumen.

Strategi pemasaran dapat menjadi salah satu kunci keberhasilan perusahaan
produsen sepeda motor dalam memasarkan produk-produknya. Strategi pemasaran
yang direncanakan oleh perusahaan produsen sepeda motor dapat mencakup desain
produk, penciptaan citra merek, dan harga yang ditetapkan. Penelitian ini bertujuan
mengetahui pengaruh desain produk, citra merek, dan harga terhadap keputusan
pembelian konsumen Yamaha New V-ixion di kota Semarang.

Sampel dalam penelitian ini adalah sebagian mahasiswa Universitas Katolik
Soegijapranata, Universitas Diponegoro, dan Universitas Semarang yang menjadi
konsumen Yamaha New V-ixion Lightning di Kota Semarang. Jumlah sampel dalam
penelitian ini sebanyak 97 responden. Teknik sampling yang digunakan dalam
penelitian ini adalah accidental sampling.

Teknik pengumpulan data pada penelitian ini adalah angket atau kuesioner.
Angket atau kuesioner yang berisikan pernyataan dibagikan kepada responden.
Metode analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis regresi linier
berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel desain produk (X1) dan
harga (X3) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap variabel keputusan
pembelian (Y). Variabel citra merek (X2) secara parsial tidak berpengaruh signifikan
terhadap variabel keputusan pembelian (Y). Variabel desain produk (X1), citra merek
(X2), dan harga (X3) secara simultan berpengaruh signifinikan terhadap keputusan
pembelian (Y). Maka sampel yang diambil dapat mewakili populasi untuk
menerangkan pengaruh desain produk, citra merek, dan harga terhadap keputusan
pembelian konsumen Yamaha New V-ixion Lightning.
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