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Strategi kelemahan-peluang

a.

Membuka gerai baru (W2.01.02.03)

l.ahan vang kurang luas padahal bisnis busana membutuhkan ruang yang
luas untuk mendisplay dan memberikan kenyaman bagi konsumen. Oleh
karena itu, adanya lahan kosong disebelah butik perlu menjadi
pertimbangan untuk mendapatkannya dan dijadikan gerai baru.
Melengkapi aksesoris (W3.01.02)

Produk aksesoris vang kurang lengkap perlu dilengkapi supaya konsumen

tidak dikecewakan.

Strategi kelemahan-ancaman

d.

Meningkatkan kerjasama dengan supplier (W3.01.02.03)

Perkembangan desain yang terus berubah dan hal ini berlangsung secara
cepat dapat_menimbulkan Kesulitan-kesulitan perusahaan dalam menjual
produk sesuai made| yangup-o date. Berkaitan dengan hal ini perusahaan
dapat melakukan kerjasama dengan supplier. supaya dapat membeli

preduk secara kredit atau sistem return.

Kesimpulan

Hasil analisis SWOT makz diketahui bahwa skor matriks IFAS 2.85 dan

skor matriks EFAS 3,13 schipzea-posisi perusahaan berada pada kuadran I atau

Growth. Oleh karena i, strategi kompetitif yang tepal bagi usaha Butik Muslim

Modesh Lans Ngalivan Semarang adalah stratcgi pertumbuhan yang berkaitan

dengan diversifikasiyaitu

k:

(B

Memperluas segmen pasar dan menambah variasi produk

Membuka gerai baru dan melengkapi aksesoris

Gencar melakukan promosi

Meningkatkan kerjasama dengan supplier

Saran

Butik Muslim Modesh Lans Ngaliyan Semarang menerapkan strategi

kompetitif berupa strategi pertumbuhan, yang antara lain dapat dilakukan dengan



mengembangkan pasar, baik segmen, produk, maupun lokasi. Perluasan segmen
dapat dilakukan dengan membuka segmen remaja, karena minat remaja muslim
untuk berbusana muslim juga semakin meningkat. Perluasan produk dapat
dilakukan dengan menambah pernah-pernik aksesoris, selain senantiasa meng-up
date produk. Perluasan lokasi dapat dilakukan dengan memperluas toko atau

membuka gerai baru.



